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Raid Vente 2%

5 étudiants, 1 semaine de vente

C'est un projet pédagogique organisé
dans le cadre de notre formation, le BUT
TC.

Nou savons une semaine pour vendre des
produits locaux et artisanaux avec la mise

en place d'un stand ou en "porte a porte”.

Nous n'avons pas le droit de payer pour
avoir un emplacement pour notre stand.



O' BERCAI

Damien : ch e +i
Vincent : chef de projet Damien : chargé de prospection

Enzo : Trésorier

Soléne & Constance : chargées de design et de communication
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Cible : Méres de famille &Seniors

Freins : Prix, Pas le besoin ni d'intérét

Buts de la communication :
e affectit: attirer le client, taire aimer les produits des
producteurs en leur apportant visibilité

e conatit : taire acheter aux clients nos produits

Nos partenaires : Maison Larrouyet, Apiculture Lauragaise,
Avril Parfums et 'Odyssée d'Engrain
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* Produits concurrents :

-Lazzaretti

-Biraben

-L'Artisan Partumeur « Communication des concurrents :
-Les ruches de sauvy -Approche cognitive : choix des

couleurs, des produits de présentation
-Approche attectif: dégustation et
bonne présentation pour taire aimer aux
consommateurs



Méthodologie de conduite de

projet

» |dentification des contraintes page 17

* Diagramme de Gantt page 18



Présentation du MIX  42%N

Communication :

e Réseaux sociaux

e Atfiche et PLV

‘ Distribution :
e Stands dans des marchés

S FRESH poNVUTS:,

e Commandes aupres des familles

e Porte a porte




Maison Larrouyet :

» Patés : 3,50€

* Boudins : 3,50€

*Haricots coco 750g : 8,50€
* Haricots 350g : 4,50€

» Lentilles 750g : 8,50€

* Lentilles 350g : 4,50€
« Contiture cerise : 8€

* Confiture myrtille: 8€
» Foie gras 200g : 15€
» Foie gras 3509 : 26€

Odyssée d’'Engrain :

* Fusi
* Gig

i : 4,50€
ie; 4 50€

* Macaroni : 3,40€
e Creste : 5,60€
* Conchiglie : 4,50€

e Sa

Avril Parfums :
vons : 5€

e Jodors:6€

e Fa
e Fa
e Fa

u parfums femme : 10€

u toilette homme : 5€
u de Cologne : 12€

Apiculture Lauragaise :

* Mie
* Mie

crémeux ; 6,20€
de fleurs : 6,20€
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Plan de communication |_El_|

Nom du Stand : O'BERCAIL
Slogan : Comme a la maison
Cibles : Méres de tfamille, Seniors

Positionment stratégigue : Famille, Local, Partage



Charte graphique
TN

Lo go : O’ BERCAIL

Police : Glacial Indifference

Couleurs : Vert, Rouge, Noir &
Blanc
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OBERCAIL

BIENVENUE

Attiche

L'Odyssée
dEngrain

du 10 au 18 décembre

Vente de produits
locaux et artisanaux




Maison Larrouyet

A

Entrer

Haricots & Lentilles
Confitures

Foie gras

Produits fait maison,
locaux et de qualité

L'Odyssée

d'Engrain

pC‘lTé‘R et semences paysannes

MACARONI
FUSILLIS

COQUILLETTE

-

7

AU BLE ANCIEN ET GLUTENS
NATURELLES

Apiculture
Lauragaise

BIENVENUE DANS LE MONDE FASCINANT
DE L'ABEILLE LAURAGAISE !

MIEL D"ACACIA

MIEL CREMEUX DE
FLEURS PRINTANIERES

MIEL DE FLEURS DU
LAURAGAIS

MIEL DE CHATAIGNIER

<

Avril parfum

artisan parfumeur et savonnier
passionné




Réseau social

o.bercail

ofre page Instagram e

produits

o.bercail ® =

3 132 8
Publications  Followers Suivi(e)s

DANS LE GERS & A
LOURDES

O'BERCAIL - raidvente 2022
% 5 Etudiants pour vous proposer des produits locaux et
artisanaux dans le Gers, Pau et Lourdes

Marcredi 14 décembre
de 8h & 12h30

- a
= IUT TC Tarbes A o O Marché de Nosla | Mercredi 21 décembre
WWW I I Pavi de 8h & 12h30
ifi i o ° | I I | I l ° | I I ° l avie
Modifier le profil
Carrefour Vie- Mercredi 21 décembre de
Fezensac 14h & 19h30

Samedi 10 décembre de

Marché de Lourdes 8h & 12h30

L'Odyssée Miels AvrilParfum  MaisonLarr...

o.bercail

{2  PROJETRAID -
‘B VENTE

o.bercail
O' BERCAIL
| ‘Tﬁi‘

PRESENTATION H

b

ET AUX ALENTOURS
DE PAU

Présentation de

PROJETRAID
VENTE \ I'Equipe

—_—

5 ETUDIANTS, 1 SEMAINE DE

VENTE Lundi 12 déembre

Toute la journée

SUPER U Benejacq

e AT s
]

Mardi 13 décembre

Intermarché Bordes 4 ;
Toute la journée

Vendredi 16 décembre de 8h
@ 12h30

O . =
O v m M hé de N Samedi 17 décembre de 8h a
arcne ae uy 12h30

Marché de Morlaas

Qv

) Aimé par avril.parfums et 74 autres personnes

wn‘ Aimé par constancedavid_ et 80 autres personnes
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Argumentaire de vente
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Le projet Raid vente est un projet pédagogique destiné aux étudiants en
technique de commercialisation de premiere année. Cela dure une semaine et

a quelques avantages :

* faire vivre des producteurs locaux

* vendre des produits artisanaux

* valoriser I'environnement (écologique) avec des produits naturels

* aide une coopérative (I'Odyssée d'Engrain)

 permet aux étudiants d'avoir une premiere expérience professionnelle



H

Visuelle stand prévisionnel KEaEs

ID VENTE

)N COMMERCIALE MENEE
LES ETUDIANTS TARBAIS

SEROCITIN MVED LES ENTREFIRSES PARTEMARES

voriser I'expérience

plessionnelie etudiants

gager les étudiants

I’entreprises locales
e “ e

| olids £RF
Jans urn CNe Sonadire 4

Vendre des produits ré
et artisanaux a petite=
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Description Impact probabilité Criticité conséquences
intempéris élevé probable critique Ventes

vol de matériel catastrophique peu probable  critique Bénéfices
perte/ vol de caisse catastrophique improbable trés critique Bénéfices
casse des produits moyen improbable critique Bénéfices
membres du groupe inactif mineur probable modeéré Ventes

mauvaise gestion de la caisse élevé probable critique Bénéfices
désaccords mineur fort probable = modéré Organisation
perte d'un lieu au dernier moment catastrophique peu probable tres critique Ventes
membre absent eleve improbable critique Organisation
manque de consommateurs moyen peu probable critique Ventes
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Calendrier Projet

octobre novembre decembre

Taches 03/10 au 09/10 10/10 au 16/10 17/10 au 23/10 2410 au 31/10 31/10 au 06/11 | 07/11 au 13/11 | 14/11 au 20411 (21/11 au 27/11|28/11 au 04/12 |05/12 au 11/12
Répartition des taches I S A I A R R

Prospection
Planification de la semaine
Marketing et communication

Plan de vente

Campagne de communication

Création du stand

Reunion finale
Récupération des produits
S5emaine RAID Vente
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Evaluation du projet |_El_| f

Les objectits a atteindre c'est-a-dire la vente de produits et lo

découverte du métier de vendeur sont en cours

Les lieux ol nous pourront réaliser cela sont Marché Nay, marché de
Bordes, Intermarché de Bordes, le Super U de Morlaas, Carretour de Vic-
Fezansac, Marché de Pavie, marché de Lourdes et du Porte a porte.
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Conclusion
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Le projet RaidVente dure 10 jours au total. Nous avons un certain

nombre de produits a vendre dans dittérents lieux. Nous nous sommes
organisés durant quelques semaines au niveau communicatio,

prospection et compte des produits locaux et artisanaux.

Nous avons également analysé les concurrents et leurs techniques de

ventes et d'attraction clients pour nous inspirer atin de se procurer un

peu de notoriété et une bonne image de notre projet.



