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ANALYSE EXTERNE

Position mondiale : FRANCE Exportations :
+25 % en 2023 (Japon, Chine,

e 70 % production mondiale
produit de luxe).

e 80 % consommation nationale. , :
Réglementation:

e Tracabilité

e bien-étre animal

e = contraintes mais atout
marketing.

Saisonnalité : . SO
Labels : Qualité et authenticité

e [GP
e Label Rouge

* 75 % des ventes pendant les fétes.
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ANALYSE EXTERNE




Points Opportunitées

Points Menaces

Politique -Tradition culinaire frangaise valorisée. | - Pression des associations (ex. L214) sur le gavage.
- De plus en plus consommer de - Médiatisation neégative du secteur.
maniére local - Impact negatif des campagnes de santé publique sur
- Consommation engagé I'image des produits gras.
Economique - Forte consommation en France (80% | - Dépendance importante aux périodes festives pour
des foyers/an). les ventes. Produit a forte saisonnalite.
- Produits labellisés et bio en forte -Concurrence des pays étrangers.
croissance. -baisse du pouvoir des frangais
-Inflation
Social - Opportunité de répondre aux attentes | - Préoccupations liées a la santé diminuant la
éthiques avec des produits labellisés demande pour des produits pergus comme gras.
(bio, IGP). - Critiques éthigues sur le gavage malgré son
- Pour 85% des francais le foie gras est | autorisation légale
un moyen de partage, de féte et de -Méconnaissance de la clientéle sur la provenance des
plaisir canards.
- Soutien une tradition
-Culture du bien manger
Technologique | - Innovations pour réduire I'impact - Coits élevés pour intégrer de nouvelles temnulngiaﬁ'
environnemental (automatisation, (production, tragabilité).
élevage durable).
-Course a I'amélioration de la chaine de
production
- Développement d'alternatives éthiques
au gavage.
- Technologies de tracabilité renforgant
la transparence.
Ecologique - Adoption de pratiques plus durables - Critiques sur I'élevage intensif (émissions,
(alimentation locale, gestion des consommation de ressources).
déchets). - Pressions des réglementations environnementales
- Développement d'emballages européennes.
ecoresponsables.
- Elevages en plein air et circuits courts
valorisés.
Légal - Existence de labels (IGP, Label Rouge) | - Normes strictes pouvant limiter la flexibilité des

valorisant les produits sur le marche.
- Réglementation renforgant la
tragabilité et la qualité des produits.

- Encadrement du gavage et de
l'abattage

producteurs.
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RESSOURCES MATERIELLES
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200 000 € !’
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RESSOURCES IMATERIELLES




ANALYSE INTERNE

RESSOURCES HUMAINES

N2



ANALYSE INTERNE

RESSOURCES FINANCIERES
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Les 4P

produits domaine de la ferme des héritiers industrielles
barréere (petit ( petit producteur)
producteur)

foie gras 180 g 27.20e 2740e 19e

(bocal) L

foie gras 300 g 4250 e 45 e 29e

(bocal)

2 cuisses confits 13 e 13e 8e

canards en gelée 1/2 | 18.50 e 19.50 e 12e

magret séché 12 e 13.50 ¢ 13e

5 gésiers confit 10e 9.50e 6e




ANALYSE INTERNE

Les 4P

domaine.de.la_barrere | Suiwre | Contacter  +&

19 publications 386 followers 262 suivi(e)s

Domaine De La Barrére

«Bienvenue sur notre fermes

| Producteur de canards du Gers, conserverie familiale, foies gras, confits, produits faits... plus
La Barrére, Barran 32350

& www.foiegrasjoullie.com

Place : Suivi(e) par 10uis.mdss

Vente directe sur marchés locaux, foires gastronomiques, et
en ligne pour atteindre une clientéle locale et nationale. SEh &E_
: i* |,

Mos livraisons Parlons ferme Mos marchés MNotre site - Nos foie gras Mos fritons Nos terrines

Promotion : [ PUBLICATIONS [E IDEMTIFIE(E)

. . , . 0 . . = 3
Storytelling valorisant lorigine et le savoir-faire, marche, 77 ./
marketing digital (réseaux sociaux, site internet), et st

;_ﬂ;u I"l.ﬂ uMa _ corati
événements (dégustations, démonstrations culinaires) ey coonn 15

Dimanche : 10h & 18h
Emirée | 10

pour renforcer 'image de marque.
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Le SWOT

Positionnement premium

CQualite artisanale
Origine locale garantie

Adaptation aux attentes
Privilegie la qualité a la quantite Production limitée
Respect des tradition
Label IGP
Conditonnements varié Visibilite restreinte

FORCES Produits dérivés Site internat FAIBLESSES

Vente directe au consommateur

Prix élavé

_ Départ a la retraite
Dégustations et événements

Medaille d’argent

Pressions eaconomiques
Importance de l'origine

Crises sanitaires
Periode festive recurente » _ _
Militantisme animal

Canaux numeriques
Concurrence vegetale

_— Developpement de l'activiteé _
[ \ Ressources humaines

Nouvelle gamme de foie

Produits low-cost

v

Amelioration Communication
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DIAGNOSTIC

Externe :
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DIAGNOSTIC

Interne: Forces
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DIAGNOSTIC

Interne: Faiblesses
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Atouts et opportunités :
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DIAGNOSTIC

Facteurs clés de succés




e

[

7N
/—l\
o
J

\
\N
N\

(

18

-
Q

A_
-

Conclusion

Canaux de vente:
Développement du
e-commerce

Ressources humaines :
Recrutement et formation
pour anticiper les départs a la
retraite, partage des
responsabilités

Communication:
Storytelling sur réseaux
sociaux, collaboration avec
influenceurs
gastronomiques.

[nvestissements technologiques :
augmentation  des  capacités
(nombre canards)
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