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Le Raid vente Contexte de la SAE

| o ..
C eSt quOI ? Le principe de la SAE communication est de mettre en ceuvre
la compétence "communication commerclale" dans le contexte
de l'opération de vente du Raid vente

C'est un projet étudiant proposé par
I'TUT de Tarbes qui a pour but de
nous mettre dans une situation de

vente.
Nous devons trouver :
e des lleux strategiques afin de vendre ces produits
e creer un stand attractif pour attirer le client
Durant la semaine du 12 au 18 e mettre en place des outils de communication tels
décembre, des  producteurs que des PLV, affiches et réseaux soclaux
locaux nous ont confie la vente e Utliliser les techniques de ventes apprises en

de leurs produits. classe.
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QQOQCP

Cibles (Qui)

Ou?
. Positionné a Hossegor et ses alentours.

e Présents au Intermarche de Labenne, pharmacie

de Tyrosse et boulangerie a Capbreton.
. CSP+

. personnes agees
e personnes achetant des produits bio et
locaux
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Benchmarking

Le benchmarking
permet d'étudier la
concurrence.

¢ S

Retrouvez le dans les pages suivantes
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Commandez directement
en ligne, on s'occupe de tout !

¥= Cartes cadeaux

X5 Coftrets a offrir

¥= Miels artisanaux

& Bougies en cire d'abeilles
¥= Parrainage de ruche

e But cognitif puisqu'elle montre
la diversite des produits que la
marque propose
margue propose C But conatif ainsi qu'affectif
e But conatif ainsi qu'affectif avec ses couleurs chaudes qui

avec les bougies qui rappellent la douceur du miel
representent l'esprit de noél ainsi que l'esprit chaud et doux

de I'hiver

e Butcognitif en montrant la

e But cognitif car elle montre la
diversite des prodults que la

diversité de ses produits
C But af fectif avec
I'environnement dans lequel
la photo est prise car la
nature rappelle le bio



Ces 1images connotent un cote
conatif.

En effet, la facon dont les folies gras
sont présenteés ont pour but d'inciter
le prospect a consommer et donc a

acheter
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2 AW o,

Sur ces trois photos, nous pouvons
remarques que les foles gras sont
presentes de la méme facon, préts a étre
dégustés, c'est un moment convivial et
festif. Elles connotent donc le cote
affectif.
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Cette photo détient un objectif
cognitif ainsi qu'affectif.

. PATES ARTISANALES i PR Z = En effet, d'accroitre la notoriété de
A DUPAY/BRIQUE . < ieZaiezgr” . .
e S o e e W e cette marque mais aussi de montrer
Llamm e Ladenticté ef le caractere les valeurs de cette marque
B de pates arfisanales

Tobriguées en Fas Basque

Cette Image connote un
but cognitif. En effet, la
photo a pour but de nous
apprendre/faire découvrir

la fabrication des pates.

Pates artisanales

Ici, on veut nous faire
connaitre les différentes
variétés de pates.
Cette photo a donc un but
cognitif
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Ces Images connotent un cote affectif dans
le but de faire ressortir I'amour que I'on peut
eprouver pour la nature, pour les plantes
ainsi que les huiles essentielles.

De plus, ces photos font ressortir le cote
conatif. En effet, la facon dont les produits
sont mis en scene ont pour but de pousser

les consommateurs aimant la nature, les

huliles a acheter ces produits.
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Le 1° marché bio de I'agglomération

o But cognitif : montre la variéte des
produits, elle indique également les
dates
e But conatif : les couleurs vives des
produits incitent a acheter

Q. nten o 60 stands
a0 3 17} o producte
aih B
L Py estives
nos producteurs bDi0 Place © e
en chair et en cagettes. TR S T

e But cognitif car elle informe sur les
enjeux de la planete
C But conatif car elle pousse a
consommer des aliments bio produits
dans le respect de la planete

NATURALIA |

S libvs o icre ntite

e But conatif : on remarque que la
photo des fruits ainsi que l'affiche en
general est travaillé, cela souligne
donc l'aspect naturel qui est mis en
avant
e But cognitif car elle informe sur la
date, I'heure et le lieu



o MARCHE DES
R&J)JSJ‘ EURS]

Tous les derniers
mardis du mols

TSRHTE L VAT (L TR T

Parking du centre

culturel
{1 HIEL ] I |

De 16h30 a 19h00

. MOURMELON _
e LE GRAND

i e wvan

o But cognitif : cette affiche informe, ses couleurs
vives incitent les potentiels consommateurs a
lire toutes les informations, ainsi que de voir
les produits frais qu'il y aura sur le marche.
Cecl les poussent donc a acheter ces aliments
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But cognitif : I'affiche est
purement informative

WIZI-LA-PLAINE
TOUS LES SAMEDIS

PI.HCE DE LA MAIRIE
- 7H30 A 13H00

RENSEIGNEMENTS ET INSCRIPTIONS : 08 08 08 08 08 - marchebioetlocal @wizilaplaine fr -

. MARCHE
DES PRODUCTEURS
& ARTISANS LOCAUX

m & I

10H-22H

PLACE DE LA HALLE
LA FERTE SAINT-AUBIN
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Gestion de projet

S48 5-11 déc. S49 12-18dec. S50 19-25dec. S51 26 dec. 2022 -1 janv. 2023
S D L M M J V S D L M M J v S D L M M J vV S D L M M J

E Premier projet
b

C |—Récupération des produits a I'lUT
|
] '

~Dépobt des produits a Hossegor

H“
» Aller a Action acheter du matériel manquant
N

i Préparation du stand et de sa disposition
[j Autréa sous-élément
) Sous-éiémen
:} Préparation du stand a Intermarche
[ ] Vente toute la journée jusqu'a sa fermeture
|:| Mise en place de deux stands, un a Intermarcheé et un a la boulangerie
[ ] Vente toute la journée
Mise en place des deux stands, un a Intermarché et un a la pharmacie
Vente toute la journée
S Mise en place des deux stands, un a Intermarché et un a la boulangerie
[ Vente toute la journée jusqu'a fermeture
[ ] Mise en place d'un stand au Intermarché
[ ] Vente le week end a Toulouse

,: Vente toute la journée jusqu'a la fermeture

[ Retour de Manuella, Inés et Maglys a Toulouse



Présentation du
Mix




GOUTEZ AU VRAI qualité

Naming, nom du
stand

-~
inte

/) l@ﬂﬂfﬁé

Drix




Charte graphique
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Affiche evenement

GOUTER AU VRAI

! DECEMBRE
J 2022

TOUTE LA JOURNEE

De nombreux produits locaux
et artisanaux vous attendent
sur notre stand

..--"""-'..

RETROUVEZ NOUS A
TARBES, TOULOUSE ET HOSSEGOR

I-' D \

| Em— "

Scannez nous pour plus d'informations sur

nos lieux et produits
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Pour notre affiche événement, nous avons choisi de reprendre
les couleurs de notre logo avec deux tons de marron différents.
Ensuite, nous avons voulu faire une affiche trés épurée qui se lit
tres rapidement en mettant seulement les informations les plus
essentlelles.

De plus, nous avons choisl de ne pas partir sur une lecture en Z
mals plutdt une lecture a la verticale.
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Affiche evenement 'm
anglaise

SALE OF LOCAL
PRODUCTS

TASTE THE REAL THING

Nous avons traduit notre affiche événement en
anglais puisqu'a la rentrée nous aurons un petit 12-19 ., ¢
oral durant lequel nous devrons expliquer celle- ALL DAY LONG

cl alnsl qu'un de nos produits. Many local products and

crafts await you on our stand

.—F"""-—-—-—-.

Place

MEET US AT
810 D¢y TARBES, TOULOUSE ET HOSSEGOR

&=

GOUTEZ AU VRAI

Fi- 4
Scan us for more information on our place 4 ke
and products LM
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L'ODYSSEE AVRIL APICULTURE MAISON .+
D'ENGRAIN PARFUMS LAURAGAISE = %ARROULY T

o

b o

Un mélange entre artisanat et local Un savoir faire ancien respectant les

) = ] Miels 100% naturels, fabriqués dans le
grace a un collectif de paysans . traditions artisanales.

respect de l'environnement.

Pour nos 4 PLV, nous avons decidé de partir sur la méme base en mettant sur chaque PLV notre logo tout en haut et au
centre. Ensuite, nous avons choisi de mettre le nom de chaque entreprise en gras afin de taper dans l'ceil du client, et
en dessous de chague photo, nous avons mis les valeurs de chaque entreprise. Pour finir, au centre, nous avons placée
une photo de chaque produit et nous avons utilise des fonds representant chague marque. Notre but etait d'avoir des

PLV homogenes.
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Exemple post
Instagram o~

7 A7 By

Pour nos post Instagram, nous avons déecide de ~ L50€ £.50€
presenter chaqgue entreprise. Nous avons aussi
voulu mettre en avant les produits afin d'avoilr un
visuel plus precis, ainsi que de mettre les prix. Pour -
le coté esthetique, nous avons choisi de faire une
presentation assez neutre pour que ce soit plus
rapide et plus agreable a regarder, et pour que ce )
solt les produits qui attirent ['ceil. ()d}-’S SCC
d'engrain

3.40¢ £.30€

a.60C



Calendrier editorial
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Argumentaire de
vente

¢ >

Retrouvez le dans la page suivante

Celul ¢l nous permet
donc de dissocier les
caractéristiques de
I'avantage.
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Entreprise familiale qui conserve le méme savoir faire

Consommation locale favorisant une production

; Fiche produit
Entreprise depuis 1980 ainsi que les mémes valeurs artisanale et de qualité =
. Composé de foie de canrd entier maison, de sel, de e . Retrouver les ingrédients qui le composent et la
Foie gras . Produit fait maison et sans conservateurs. - . L
poivre et de sucre. Conservable 2 ans date de péremption sur l'étiquette
. Production locale et artisanale qui garde un savoir faire Produits naturels faits a base de plantes ainsi qu'au Produits a base d'huiles essentielles et de
Entreprise : : i - .
ancien respect de la nature et une production de qualité matieres végétales
F 5 et ification a froid der le coté S h llergéni d tout t d .
Savons aconné et saponification a froi , pour garder le coté avons hypoa er%emques, onc pogr out type de Testés dermatologiquerment
hydratant et nourrissant. peau, mémes les plus sensibles
: Entreprise locale et artisanale spécialisée dans la vente Production locale et développement d'un pole Travaille avec de nombreux partenaires de
Entreprise . . , . » L . , .
et la production de miels et d'essaims d'élevage d'abeilles qui se met en place I'Occitanie
Crémeux de fleurs Miel avec une texture particuliére le rendant plus facile Sucrer toutes les boissons chaudes méme le café Apprécie par les enfants et toute la famille

printanieres

a tartiner

sans le dénaturer

avec son gout tres doux

Coopérative qui est avant tout un projet de

Consommation artisanale et éco-responsable avec des

Certification d'agriculture biologique et le prix

] » . aysans et des consommateurs travaillant
Entreprise réintroduction de semences paysannes — . . - de la fondation de France
bénévolement
Sa cuisson rapide (3min) permet de passer un bon Vous pouvez trouver cette preuve sur le site
Coquillette Pate familiale appréciée surtout par les enfants moment en famille tout en mangeant un plat rapide et internet, et plus d'infos sur Ifabrication de leurs

facile a faire

pates




Présentation du
stand

Nous avons choisi de faire un stand plutot
simple mais efficace. Pour commencer notre
table sera séeparé en deux parties d'un cote la
nourriture et de l'autre les produits de bien-
étre. De plus, nous avons l'intention de créer

des paniers Noél avec un ou plusieurs produits
de chaque producteur.

= Boulangeie des Cwﬂm

ARTISAN BEDULANGER PATISSIER
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Identification
des contraintes

. Le transport des produits ainsi que celul de nos stand jusqu'a nos lieux.
. S1 une personne est absente, que devons-nous faire.

. Un temps imparti trés court pour vendre tous les produits.

. On ne peut pas payer pour s'installer.

. Des prix déja fixes : nous ne pouvons donc pas les changer.

. La metéo : que faisons-nous si le temps est mauvais.

. La cohésion du groupe : que falsons-nous sl nous sommes en desaccord.
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Conclusion

¢ s

Maintenant c'est a nous de jouer !
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Foie gras product sheet

e The fole grasis composed of homemade whole duck liver of
salt, sugar and pepper.

e Jtisa home-made product and without preservative, it can be
kept for 2 years.

e The fole gras of la maison Larrouyet 1s available in several
formats: 200g, 350g and 500g.

e on the label of the foie gras you can find the expiry date of the
product and the ingredients that compose it.
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Maison Larrouyet company profile

Maison Larrouyet 1s a family business founded in 1980, located in
Slarrouy in the Midi-Pyreneées region north of Tarbes. Maison
Larrouyet has no partner, the company has been working alone for
yvears. If you buy a product from Larrouyet you participate in a local
consumption thus promoting local and natural production.
Craftsmanship, authenticity and quality govern their daily activity.




