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1) RAID VENTE

e PROJET ETUDIANT DANS LE CADRE DE NOTRE
FORMATION

e SEMAINE DU 12 AU 18 DECEMBRE

e CREATION DE STAND ET VENTE DE PRODUITS DE
NOS PARTENAIRES LOCAUX

e 4 FOURNISSEURS : L'APICULTURE LAURAGAISE,
L'ODYSSEEE D'ENGRAIN, AVRIL PARFUMS, LA
MAISON LARROUYET

e PRODUITS ARTISANAUX D'ENTREPRISES LOCALES

Chject. TNt e, gpalcation nas compences dans wn cniende éel
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1) SAE COMMUNICATION
COMMERCIALE

CONCEVOIR LA COMMUNICATION AUTOUR DE

CE PROJET :

e CREATION D'AFFICHES, DE PLV, DE POSTS INSTAGRAM
e COMMUNIQUER LE PROJET (RESEAUX SOCIAUX,

EARNED MEDIA)
e MENER DES ACTIONS DE NEGOCIATION PAR MAIL OU

APPELS TELEPHONIQUES




2) PRESENTATION DE
L'EQUIPE

e RECAP
RESPONSABLE COMMUNICATION

Dorian
RESPONSABLE NEGOCIATION

05 Chigé

RESPONSABLE DE L'ORGANISATION
Adelina

RESPONSABLE COMPTABILITE

cJéua

SECRETAIRE

o4

VIDEO DE PRESENTATION, DISPONIBLE SUR NOTRE COMPTE INSTAGRAM



https://www.instagram.com/oh.perles_/
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a) s founniddeuns et lewn proault phone
b) Je groupe haid, vente
c) Tatrne cible
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icullure

N

Choyrle graphigue:

e Typographie:

e Couleurs: vert/jaune (miel)

tournesols

ruches

ouvriers en action (pour la vérification
de la vie des ruches)

ruches

abeilles

pollinisation

A o \
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Le prodfwit: Miel créwienx de
Flewrs Privt aqpieres

e Récolté en mars et avril

e Base de colza, pissenlis, merisier

e Concentre moins de glucose que les autres

e Tres doux en bouche

e Accessible pour toute la famille par sa
douceur

e Cristallisation fine

e Facile a tartiner

e Ultra crémeux

e Sucrage de Dboissons chaudes sans
dénaturation

— Doux pour toute votre famille




= Avril Parfum Avril

a) Les fournisdeuns et lewr produit phare Lz

Charle
Graphique:

e Police d'écriture: Bell MT
e Couleurs: Blanc et Violet
e Couleur police d'écriture:
Noire

/{éférenc% viguelp-

0

\O

Fleurs
e Dessins d'un plan de travail
e Dessins de fioles de parfum
e Dessin de fleurs

Dégrader de violet

s

e Cognitif
e Conatif
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At Produit:

e 23 parfums différents
e Flacon épure

e Artisanal

e Aux huiles essentielles

/’ \
e Senteur légere ]
° ° 4 florale . + "_‘ . _II. — ‘.,‘_‘ _-‘, _‘-_._T'._:
= ] I = . *
e Traditionnel N5 o B e B T e
S Rl = Emr o S S G §8 &8 == mmme — Caas oo M
e 12,04€1les 100ml A\ L A




a) s founniddeund et lewn proauit phonre
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BUT: Conatif

.C'OW (ﬂ'en?mm,

« couleur jaune
o couleur vert

« police noir

e champs

e épis de blés

e pQtes

e verdure

e PAYSANS

e« photos des producteurs, qui montre
tout le processus de fabrication
(semence de blés, récolte)



(o mjgmd,,m -4‘ o f'orme de eéte 'or.iginole, atypique
| e epeautre: ingredient peu commun

25 CRESTE « temps de cuisson rapide

g | . BIO

B A e T ¢ 5.20 € les 500 grammes
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Pelerences viguely

e Maison familiale

Grand jardin traditionnel
conserverie

outils de production
savoir faire

artisanat

Produits

MARION ET SERGE
LARROUYET

e Typographie : Karol SemiBold
e Couleur : Taupe, Bordeaux, touche de vert

e police noire

6M/T Cognitif




e Sans conservateur

e sans addictif

e sans colorant

e Conservable 2 ans

e Foie gras de canard entier
e 200¢ a 26,00€

MARION ET SERGE
LARROUYET




A) LE GROUPE RAID VENTE

OBJECTIFS :

e DEPLOYER NOS COMPETENCES ACQUISES EN FORMATION DANS UN CONTEXTE « REEL »
e CREATION D'UN NOM, SLOGAN, LOGO, AFFICHES, PLV ET POSTS INSTAGRAM

15

e CREATION D'UNE CHARTE GRAPHIQUE

e TRAVAIL DE NEGOCIATION AUPRES DES LIEUX DE VENTE “A ’ D
e VENDRE 774€ DE CHIFFRE D'AFFAIRES PAR PERSONNE

e REALISER DES VENTES DANS 8 LIEUX DE VENTE DIFFERENTS
e RECOLTER AU TOTAL 3 870€

2022 2028

A

Tc Tarbes

l/t N ©




C) NOTRE CIBLE

NOTRE CIBLE SE SITUE SUR PAU ET SES ALENTOURS ET AUCH,
ELLE DESIGNE PRINCIPALEMENT LES FEMMES

CIBLE SECONDAIRE : CSP +,
AGEE DE 35 ANS ET PLUS

MOTIVATIONS: PRODUITS LOCAUX, ARTISANAUX, BIO, DE

QUALITE

CIBLE PRINCIPALE :

PERSONNES AGEES FREINS: LE PRIX, PAS DE REGLEMENT EN CARTE BLEU, PAS DE
DE + 60 ANS GAMME D'ENTRE-DEUX (EX: PAS DE PATES PREMIER PRIX)

MESSAGE : NOUS SOUHAITONS METTRE EN VALEUR DES
PETITES ENTREPRISES, QUI CONCENTRE DES VALEURS
COMMUNES : DES PRODUITS LOCAUX ET DE QUALITE AVEC UN
SAVOIR-FAIRE ARTISANAL. DE PLUS, NOUS METTONS L'ACCENT
SUR NOTRE EQUIPE, QUI SE COMPOSE DE JEUNES ETUDIANTS A
QUI LES CLIENTS VOUDRAIENT APPORTER UN SOUTIEN.

BUT DE LA COMMUNICATION: CONATIF ET AFFECTIF




//\* a\ﬁg\

O PERLES DES
PYRENEES

4) BENCHMARKING

17

a) e praduits concunhents

b) des praduits lacaun] antisanau
o] e bin
@) ded manché lacaus
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Peau ¢ Miel

— Cosmétique —

-

fleurs

nid d'abeilles
jaune/marron
dans des pots
artisanal
simple

bois

cuillere a miel




Nl

g ’ o 2 dgssie.
A - d: TR \-..\\‘-
o ( A ™~

il ven a pour tous les goiits,
Et toutlea, de la ferme 4 I'assiette.

'.AV §1ES
. 8. Epicerie salée > pates R . P P
¥ « Mise en scene epureée: blanc et couleur avec les tomates
« Avec des décors d'ingrédients pour des recettes (tomates,
fromages, épices)

« Blé évoquant lartisanat

eeeeeeeeee

% N
[ o) “ﬁ

AAAAAAA

O

__ « Mise en scene sur fond noir + étalement des pates pour faire
amc:‘; ressortir le produit
o Couleur simple: noir et blanc
o Site tres artisanale avec fond en bois
e Design de ferme, tracteurs avec les champs a cétée




a) des praduits concurnents

N ise en gcene:
e Chic
e Flacons épurés

e Décors naturels (fleurs, bois, fruits)
évoquant la bonne odeur et la fraicheur

EEEEEEEE

e Couleurs vives
e Fleurs, fruits

Attirer



MARION ET SERGE
LARROUYET

Pain Assiette
Grappe de groseille Poivre

Bois Sel
Couvert Vin

e Police : Bridge Text Medium, Kavo

Sans Black, Galicya Galicya, Newton
Bold

e Couleur : blane, noir, rouge

, - : maison Théas gW’ : ,
C Thou.D id oo s e Faire connaitre
aillhou-Durdos | At o



https://www.myfonts.com/products/medium-bridge-text-398110
https://www.myfonts.com/products/medium-bridge-text-398110

4) BENCHMARKING

b) Jes produits lacaur antisanau

e IMAGE DES PRODUITS
( LEGUMES, SOIN) T
e EMBALLAGE EN CARTON --> NATUREL ETSION

22, MOT LOCAL MANGEAIT
. LocaL?

e COULEUR VERTE DE LA NATURE

e COULEUR ORANGE --> ATTIRER LE REGARD
e ET CREER UN CONTRASTE

e MAIN TENDUE OU PERSONNE APPARENTE
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4) BENCHMARKING
o] e bin

AGRICULTURE
BIOLOGIQUE

) ) NOTRE BIO RASSEMBLE
PRESENCE DE PRODUITS NATURELS: FRUITS, LEGUMES, (EUXGUERHENT RAMENER
FLEURS mgmmm“rm“ ‘ BIOIIATTENTIFS

Al 'GREENSPIRIT, ..
_ MADE IN FRANCE.

ENFANT, MAINS QUI MONTRE LA DOUCEUR ET LA PURETE
COULEURS DE LA NATURE: VERT, BLEU

UTILISATION DU MOT "BIO” 1
UTILISATION DE LA NEGATION POUR INCITER A Eaienes
CONSOMMER SAIN —
LE PRODUIT EST SOUVENT EN 1ER PLAN ro it

PRESENCE DES CHAMPS QUI DEFINIE LA NATURE o i
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4) BENCHMARKING

@) des manchés lacaur

e COULEURS DOMINANTES: LE VERT ET LE BLANC
e PRODUITS MIS EN VALEUR AVEC TOUS LES

FRUITS ET LEGUMES BT e
e COULEUR MARRON, BOIS g
e MOT LOCAL MIS EN VALEUR WIZI-LA-PLAINE - it

TOUS LES SAMEDIS

PLACE DE LA MAIRIE
 ~ 7H30 A 13H00

e [YPOGRAPHIE ANCIENNE OU SIMPLE

| TOUS LES VENDREDIS L
' DE17H30 A 21HOO

SUR LE MAIL PROVENGAL
| DU 3 MAI AU 30 ACOT

PRODUITS DE QUALITE

RENSENGNEMENTS ET INSCRIFTIONS : 08 08 08 08 08 - marchebivethocal @wizikapline:fr
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5)METHODOLOGIE DE
CONDUITE DE PROJET

e REUNIONS D'ORGANISATION ENVIRON UNE FOIS PAR SEMAINE

e CREATION D'UN GROUPE SNAPCHAT INTERACTIF A BUT COGNITIF

e CREATION D'UN COMPTE INSTAGRAM INTERACTIF

e CONCERTATION OBLIGATOIRE LORS DE PRISE DE DECISION

e REPARTITION DES TACHES DE MANIERE EGALITAIRE LORS DES REUNIONS
e ROLES POLYVALENTS CAR IL Y A UNE ENTRAIDE DE TOUS

e REDACTION D'UN REGLEMENT INTERNE AU GROUPE AU FUR ET A MESURE
e VOTE A MAIN LEVE LORS D'UN DESACCORD COMMUN

e UTILISATION D'UN MINIBUS AFIN D’ASSURER NOS DEPLACEMENT ET CELUI DES MARCHANDISES
e CREATION DE STORYS, PHOTOS ET VIDEOS

e REDACTION D'UN MAIL TYPE ET DE REPONSE AUX QUESTIONS POTENTIELLES
e FAMILIARISATION AVEC NOS ABONNES




MARION ET SERGE

6) MIX COMMUNICATION pgstenme

a) Les produits

e FOIE GRAS 200 GRAMMES ET 350 GRAMMES : 15€ ET 26€
e PATES : 350€

e BOUDINS 125 GRAMMES :3.50€

e HARICOTS COCO 750 GRAMMES ET 350 GRAMMES : 8.50€ ET 4.50€
e LENTILLES 750 GRAMMES ET 350 GRAMMES : 8.50€ ET 4.50€

e CONFITURE CERISES NOIRES : 8€

e CONFITURE MYRTILLES SAUVAGES : 8€

> Sand conderatewr, dand colorant, sand adaily




6) MIX COMMUNICATION 5}@%

a) Jes praduits

e MIEL CREMEUX DE FLEURS PRINTANIERES 500 GRAMMES : 6.90€
-~ > facile @ tartiner
--> lextuhe Chémeude
-~ > {dénl, poun ducher thé ou cage

27

e MIEL DE FLEURS DU LAURAGAIS 500 GRAMMES : 6.90€

~~> dou et pargumé _\
Legm b £ FLEURSE &
—— ] . I w
> CSLOU/WZ@ ae la s _ﬂﬁiﬁiﬁj
[srmmslmi i |
e S

500 g wrvwaplculune Jausagsine fr .
- 3 wmnnonlslnmueurl';mhn
N R e e




6) MIX COMMUNICATION

a) e produits

e FUSILLI AU BLE POULARD D’AUVERGNE 500 GRAMMES : 4.50€
e GIGLI AU BLE POULARD D’AUVERGNE 500 GRAMMES : 4.50€

e MACARONI AU PETIT EPEAUTRE 250 GRAMMES : 3.40€

e CRESTE PETIT EPEAUTRE 500 GRAMMES : 5.60€

e CONCHIGLIE AUX LEGUMES 350 GRAMMES : 4.50€

> dBlé ancien, - naturellement plus digedte
--> Cuisdon hapide

28




6) MIX COMMUNICATION

a) e produits

e SAVONS SURGRAS :5€ -—> ORANGE ET PATCHOULI, MENTHE VERTE ET
ROMARIN, SAVON DU PERE NOEL, MIEL ET MYRTILLES, LAVANDE ET
LAVANDIN, ORANGE ET CITRON, TOUT DOUX POUR BEBE

vIil

parfums

* JODORS : 6€ > 6 ODEURS : THE VERT, FRUITS ROUGES, VERVEINE
CITRONNEE, MUSC BLANC, MONOI ET AGRUMES EPICES :

e EAU DE PARFUM BELLA DE 50 ML AVEC COMME FAMILLE OLFACTIVE :
ORIENTAL FLORAL : 10€

e EAU DE TOILETTE LA MASCULINE VETIVER 50 ML : 5€

e EAUX DE COLOGNE "CASCADE DES PYRENEES” AUX HUILES
ESSENTIELLES 250 ML : 12€

--> hwiled eddentielles natunelles
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6) PRESENTATION DU MIX

COMMUNICATION
e POST PRESENTANT CHAQUE PRODUCTEUR AINSI QUE SES PRODUITS ET LEURS
CARACTERISTIQUES
e PLV DISPONIBLES SUR LE STAND

DISTRIBUTION:
e PRECOMMANDES
e VENTE DES PRODUITS SUR NOTRE STAND A PAU ET AUCH . \\\

e PORTE A PORTE E




7) PLAN DE COMMUNICATION

LE NOM:

LE NOM DU PROJET EST "O PERLES DES PYRENEES”,
AFIN DE CHOISIR CE NOM, IL FALLAIT REPONDRE A DEUX

ATTENTES:
e [L FAUT QUE CE SOIT GAGE DE QUALITE ET SURTOUT QUE
31 CELA RAPPELLE LE LOCAL -
e LE MOT "PERLE” EST RESSORTI CAR CELA RAMENE A LA PERLE O PERLES DES
RARE, QUI EVOQUE LA QUALITE PYRE NEE S

e LE NOM "PYRENEES” EST LOGIQUEMENT RESSORTI, C'EST D'OU
PROVIENNENT LES PRODUITS. CEPENDANT

e LE "O" QUI EST UTILISE AFIN DE RAPPELER L'ONOMATOPEE
"OH" QUI SYMBOLISE LETONNEMENT, LA JOIE ET LA SURPRISE.
CE "O" PEUT ETRE EGALEMENT INTERPRETE COMME SI'IL
DESIGNAIT UN LIEU, LENDROIT OU SE TROUVENT LES PERLES
DES PYRENEES.
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7) PLAN DE COMMUNICATION

LE SLOGAN:

O PERLES DES
PYRENEES

CONLCERNANT LE SLOGAN, "LE RENDEZ-VOUS DES ARTISANS”
PRESENT DANS LE LOGO.

POUR LE CREER IL A FALLU PENSER A L'OBJECTIF DU PROJET:
VENDRE DES PRODUITS ARTISANAUX DE DIFFERENTS ARTISANS.
AINSI EST NE LE SLOGAN,

CET EVENEMENT ETANT UN RENDEZ-VOUS ENTRE DIFFERENTS
PRODUITS DE DIFFERENTS PRODUCTEURS, "LE RENDEZ-VOUS
DES ARTISANS” S'EST FORME. DE PLUS, IL CORRESPOND
PARFAITEMENT A NOTRE CIBLE: LES CSP + DE 40 ANS ET LES
PERSONNES AGEES CAR CELA LEUR PARLE. EN EFFET, ILS ONT
L'HABITUDE D'ACHETER DES PRODUITS FRAIS, ARTISANAUX
LORS DE MARCHES PAR EXEMPLE.

LE POSITIONNEMENT DE NOTRE SLOGAN ET EN RAPPORT AVEC
NOTRE NOM ET SE POSITIONNE DANS LE MARCHE DES
PRODUITS LOCAUX, ARTISANAUX ET DE QUALITE.



7) PLAN DE COMMUNICATION

LOGO:

e EN FORME DE TAMPON QUE L'ON POURRAIT RETROUVER PARTOUT.

e AU CENTRE, LE NOM DU PROJET AVEC LA POLICE "CINZEL" --> UNE
SENSATION DE LEGERETE ET D'ELEGANCE.

33 ¢ EN BAS DU LOGO --> LE SLOGAN, QUI SUIT LA COURBE DU CERCLE
ET QUI EST ECRIT AVEC LA POLICE "NICKAINLEY", UNE POLICE QUI
SEMBLE ETRE ECRITE AU STYLO PLUME ET QUI RAPPELLE
EGALEMENT L'ELEGANCE EN PLUS DE L'ARTISANAT.

e LE HAUT DU LOGO --> UNE CHAINE DE MONTAGNE QUI RAPPELLE
LES PYRENEES ET LE COTE LOCAL DES PRODUITS + L'1DEE D'UNE
COURONNE, SIGNE DE QUALITE.

e COULEUR: LE MARRON CLAIR, QUI RAPPELLE LE BOIS AFIN DE
RAPPELER LE COTE NATUREL ET ARTISANAL

O PERLES DES
PYRENEES



7) PLAN DE COMMUNICATION

[ AFFICHE DE L'EVENEMENT:

i
Ay

O Perles des Pyrénées

ON RETROUVE DANS CETTE AFFICHE:

e LES TYPES DE PRODUITS QUI SERONT EN VENTE
e LE NOM DU PROJET

e LELOGO

e LE SLOGAN

e LE COMPTE INSTAGRAM DE L'EQUIPE

e LELOGO DE L'IUT

e L'AFFIRMATION "PRODUITS DE QUALITE !"

e OBJECTIF COGNITIF

Cette gffiche a €6 chéee dand un univens qui happelle L artidanat camme on peut le
wodr ghice aw fond en boid. ed policed wlilisées sont aed paliced woyantes de type
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7) PLAN DE COMMUNICATION

LES PLV:

MAISON
LARROUYET

POUR TOUTES LES PLV, LE DESIGN RESTE LE MEME, ON Y RETROUVE: “/’ NN R T L
e LE PRODUIT PHARE DE L'ENTREPRISE EN GROS PLAN

e LE NOM ET LES PRINCIPALES CARACTERISTIQUES DE L'ENTREPRISE

EN HAUT A GAUCHE e~ [

e LE LOGO DU PROJET EN BAS A GAUCHE e ' N Produssns

o : s conservateurs SANSE -
N viologiques au'blé ancien additifs et sans colorants [CL¥
i ‘A \

e DES CARACTERISTIQUES DES PRODUITS DE L'ENTREPRISE — g e e
« UN QR CODE QUI MENE VERS LE SITE DE L'ENTREPRISE EN BAS A i‘i{fﬁﬁiﬁﬁ\

DROTTE B B )
e OBJECTIF COGNITIF | . N

1

Ces PLY ont &6 cnéés dans le but que la, perdonne 8ol attinée par la, Simplicité et la légeneté,
Elle netient, les principaws conacténidtigues des marques et heddort awec une image poditive de - (R __
la, marque, qui bincite & Scanner le QR cade BB " vorne ] [ povonmeaou . B

o et savoureux ! &
authentique e o i

1 ’ R . »
A g - ot ) 7 Jous




7) PLAN DE COMMUNICATION

COTE ANGLOPHONE 1/2:

EN VUE D'UN POTENTIEL PUBLIC ANGLOPHONE, L'AFFICHE
DE L'EVENEMENT AINSI QU'UNE FICHE PRODUIT ONT ETE
RETRANSCRITES POUR CE PUBLIC.

POUR L'AFFICHE DE L'EVENEMENT, ON Y RETROUVE:
e LE NOM DU PROJET
e LE SLOGAN ET LA MENTION "PRODUITS DE QUALITE
(EN ANGLAIS)
e LELOGO, L'INSTAGRAM, L'IUT
e LES PRODUITS
e OBJECTIF COGNITIF

36

> cJhéme de Tleél . dapin, guirlande en haut de L affiche, neige qui (O)aohperes_

®




37

7) PLAN DE COMMUNICATION

COTE ANGLOPHONE 2/2:

[L VA DE MEME CONCERNANT L'AFFICHE PRODUIT, ICI IL EST
QUESTION DU FOIE GRAS DE LA MAISON LARROUYET. ON 'Y
RETROUVE:

e L[ELOGO

e LE PRODUIT

e LE "MADE IN FRANCE"

e LA MENTION "SPECIALITY FROM THE SOUTH OF FRANCE"

e UNE DESCRIPTION DU PRODUIT EN 3 POINTS

e UN SLOGAN "THE FRENCH TOUCH FOR YOUR CHRISTMAS"
e OBJECTIF COGNITIF

cJous ces éléments dant mis en dcene auec les coded d, affiche que L on hetauye
dand les payd anglophonesd awec le cadsde neix, la neige... .

Ve
O PERLES DES
PYRENEES

e Whole duck foie gras Y /i \
e Can be kept for 2 years  ff/ SpECIALTY \
e Product without FROM THE

) o SOUTH OF
preservative, adictif, FRANCE

dye
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7) PLAN DE COMMUNICATION

INSERTION RESEAUX SOCIAUX 1/3:

VOICI DEUX EXEMPLES DE POST INSTAGRAM, LE N°l ETANT LE TOUT
PREMIER POST DU COMPTE ET LE N°2 EST LE DERNIER POSTE AVANT
LE DEBUT DU PROJET, ON Y RETROUVE:

N°I:

LES TYPES DE PRODUITS EN ARRIERE PLAN

LE NOM DU PROJET

LE COMPTE INSTAGRAM

LA PHRASE "TRES BIENTOT PRES DE CHEZ VOUS"
OBJECTIF COGNITIF

N°2:
e UN TITRE "VENEZ DECOUVRIR NOS PRODUITS LOCAUX"
e LE LOGO DU PROJET
e LES LIEUX, DATES ET HEURS DE NOTRE STAND
e OBJECTIF CONATIF

TREq BIENTOT PRES DE CHEZ
Vous o

| >

——
(W 1y &0 7 ST A
i@ F'g:h;ﬂ 2 |

X b .

-

Bl WAL 2
RO L TR T S .
= b b %
) = L ! .i‘ | L.;I‘
/}\/fj{ 4\\ |h\

O PERLES DES
PYRENEES

VENEZ DECOU\/RIR NOS

Du lundi 12/12 au vendredi 16/12

Auchan Pau 9h-20h

Vendredi 16/12

;m.,,_k Marché de Morlaas 8h-12h

Samedi 17/12

Marché de Montardon 8h30-12h30

Samedi 17/12 7h-20h
Dimanche 18/12
7h-13h30

Jules et John Pau




7) PLAN DE COMMUNICATION 4

PUBLICATIONS RESEAUX SOCIAUX 2/3: HHWU

ILY A EGALEMENT D'AUTRES TYPES DE POST, COMME DES REELS
(VIDEO DE PRESENTATION, VIDEO BETISIER PRESENTATION).

N°l: REEL DE PRESENTATION
e PRESENTATION DE L'EQUIPE O PERLES DES PYRENEES ET DES
ROLES
e OBJECTIF AFFECTIF

39

N°2: PRESENTATION PROJET
e PRESENTATION COMPLETE DU PROJET (CONCEPT ET
OBJECTIFS)
e OBJECTIF COGNITIF

Pour chaque post, i i a une Steryy aprés publication afin d,en, faine la promaotion.




7) PLAN DE COMMUNICATION

PUBLICATIONS RESEAUX SOCIAUX 3/3:

POUR CHAQUE PRODUCTEUR, IL Y A EU UN POST INSTAGRAM QUI SE DIVISE EN 3 SLIDES.

e 1) IMAGE DES PRODUITS AINSI QUE LA MARQUE,
e 2) LES POINTS FORTS DE LA MARQUE

e 3) UN DESCRIPTIF DES PRODUITS DISPONIBLES
40 ° OBJECTIF CONATIF

cJout cela, dans le théme et la, chante ghaphique de la, margue.

rgras : différentes variétés, tels que : Orange et

Sa
—-—‘/ patchouli, menthe verte et roma.rin. thym et
pamplemousse ou encore tout doux pour bébhé
Pourquoi choisir Avril Parfums ? « Jodors :d ur d'odeur mais aussi parfum
d'ambiance. Efficacité pro tre bact deet
< 1 ] i <2 fongicid 6 odeurs : Thé vert, fruits roug
A huiles eddentielies natunelles (&) verveineeiironntamuseBlne RN et aamesy

J?géaga; de la natune et desd @ » Eau de parfum Bella de 50 ml avec comme famille
olfactive : oriental floral

% @ s Eau de toilette La Masculine Vétiver 50 ml

8 = . b » Eaux de Cologne "Cascade des Pyrénées” aux huiles

?:‘ ':u g
' essentielles 250 ml -
1 parfums @ %X
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ARGUMENT

ARGUMENTAIRE DE VENTE

CARACTERISTIQUE

AVANTAGE

PREUVE

RAID VENTE

COMMUNAUTE PARTICIPATIVE

- UN LIEN ENTRE L'ENTREPRISE ET LETUDIANT
- ETABLIR UN PROFIT RECIPROQUE ENTRE L'ENTREPRISE ET L'ETUDIANT

- LES ETUDIANTS PRESENTEN LES PRODUITS DES FOURNISSEURS

- OBJECTIF:
. VENDRE CES PRODUITS A DES PARTICULIERS SUR UN LIEU NON MARCHAND
. UNE SEMAINE POUR TOUT VENDRE
. AVEC DES CLAUSES QUI SERONT FIXE POUR LES PRODUITS ( CASSE VOLS...)
e AUTONOMIE TOTALE POUR LES ETUDIANTS (CREATION DE STAND, DEMARCHAGE)
. AUCUN ACHAT POUR L'EMPLACEMENT DE LEUR LIEU DE VENTE

LE RAID VENTE EST UN LIEN DE BENEFICE COMMUN ENTRE L'ENTREPRISE ET LETUDIANT
SES DEUX ACTEURS DEGAGENT
DU PROFIT DE CETTE EXPERIENCE ENRICHISSANTE.
L'ENTREPRISE FAIT DU BENEFICE SANS AVOIR A REUNIR DES
RESSOURCES TROP CONSEQUENTES.
DEVELOPPEMENT DE LA NOTORIETE DE LA MARQUE A TRAVERS DE NOMBREUSES ZONE DE
LA FRANCE.

L'ETUDIANT LUI EN TIRE D'’ABORD UN AVANTAGE EXPERIENTIELLE PUISQUE CELUI CI EN
SORT GRANDI CAR IL PRATIQUE POUR LA PREMIERE FOIS DE LA VENTE EN REEL. IL EN TIRE
AUSSI UN BENEFICE FINANCIER PUISQUE IL SE VOIT ATTRIBUER TAUX DE PROFIT SUR LES
VENTES QU'IL REALISE

- RETOUR DES ETUDIANTS

- RETOUR DES PROFESSEURS

- RETOURS DES ENTREPRISES

- PERSISTANCE DU PROJET

- ENTHOUSIASME GENERAL

MIEL DU LAURAGAIS

ENTERPRISE LOCALE

- MIELS FABRIQUES EN OCCITANIE
- PETITE ENTREPRISE

- LOCAL
- TRADITIONNEL
- RESPECTUEUX DES ABEILLES :
ADAPTATION AUX MODES DE VIE DES ABEILLES

- QUALITE

PRODUIT PHARE :
MIEL DES FLEURS
PRINTANIERES

PLAISIR DE LA DOUCEUR

- DOUX
- CONVIENT A LA FAMILLE
- SUCRE LE THE, CAFE
- CREMEUX
- MOINS DE GLUCOSE
- A BASE DE FLEURS E COLZA, PISSENLITS ET MERISIERS

- NE MODIFIE PAS LE GOUT D'UN PRODUIT ASSOCIE
- FACILE A TARTINER (PAS TROP LIQUIDE)

- DEGUSTATION

ODYSSEE D'ENGRAINS

PROJET ECO SOLIDAIRE

- COOPERATIVE, NE A L'INITIATIVE D'UN COLLECTIF DE PAYSANS ET DE
CONSOMMATEURS
- BUT DE CREER UNE NOUVELLE FILIERE AGROALIMENTAIRE AVEC LE BLE ANCIEN
- FABRICATION ARTISANALE: SEMENCE DE BLES ANCIENS DANS LES SOLS DES PYRENEES

- LE PLAISIR GUSTATIF DE MANGER DES PATES

- CERTIFICATION
D'AGRICULTURE
BIOLOGIQUE

- PRIX DE LA
FONDATION DE FRANCE
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PRODUIT PHARE :
PATE CRESTE AU BLE
POULARD
D'AUVERGNE

ASPECT SANTE

- BLES ISSUS DE VARIETES PAYSANNES CULTIVES EN OCCITANIE.

FABRIQUES UNIQUEMENT A BASE DE FARINE D'EAU ET SECHEES
A BASSE TEMPERATURE
- LE BLE ANCIEN EST CONNU POUR SA QUALITE
NUTRITIONNELLE ET LEURS GLUTENS NATURELLEMENT
DIGESTES

- MANGER DES PATES SAINES ET BONNES POUR LA SANTE
- CUISSON RAPIDE — 7 MIN

- CERTIFICATION
AGRICULTURE
BIOLOGIQUE

MAISON LARROUYET

PRODUITS FAIT

- ENTREPRISE FAMILIALE FONDEE EN 1980
- PRODUITS LOCAUX ET DE QUALITE

- SANS CONSERVATEUR
- SANS COLORANT

- DEGUSTATION

MAISON - MATIERES PREMIERES QU'ILS PRODUISENT OU PROVENANT - SANS ADDITIF
D'EXPLOITANT DE LA REGION - SANS EXHAUSTEUR DE GOUT
FOIE GRAS DE . - PRODUIT LOCAL ET NATUREL
QUALITE - CONSERVABLE 2 ANS - AVIS CLIENTS

CANARD ENTIER

- INGREDIENTS DE QUALITE : FOIE GRAS DE CANARD ENTIER

AVRIL PARFUM

PETITE ENTREPRISE
LOCALE

-PRIVILEGIE LA QUALITE
-ENTREPRISE IMPLANTEE DANS LES PYRENEES DEPUIS 1930
-MEILLEUR COUTS RECHERCHER
-RESPECT DES TRADITIONS ARTISANALES
- FAIT MAIN
- 3 ARTISANS PARFUMEURS

-PRODUITS A BASE D'HUILES ESSENTIELS NATURELLES
-MATIERES PREMIERES NOBLES

-HUILES ESSENTIELS
DE QUALITE
CERTIFIEES

PRODUIT PHARE :
SAVONS

PLAISIR DE LA
DOUCEUR

SAVONS SURGRAS FACONNEES A SAPONIFICATION A
FROID,100% FAIT MAIN, RESPECT DE LA MATIERE VEGETALE,
SAVONS DE QUALITE

15 PARFUMS DIFFERENTS (SUR LEUR SITE), POUVOIRS HYDRATANTS,
NOURRISSANTS ET REGENERANTS, INGREDIENTS BIO

FAIRE SENTIR LE
PRODUIT ET LE
TOUCHER



8) NOTRE STAND
Iheme principal. | antidanab auw couleund de 7eé,

e GUIRLANDES LUMINEUSES --> POUR AJOUTER DU DYNAMISME
e 2 TABLES SUR LESQUELLES SERONT DEPOSES DES NAPPES AVEC LES PRODUITS MIS EN VALEUR A L'AIDE D’ELEMENTS
NATURELS (EX: DES COFFRES EN BOIS REMPLI DE RAFIA, MIROIRS POUR LES PARFUMS)
e DES TABLEAUX SERONT EGALEMENT MIS EN PLACE AFIN D'INDIQUER AUX CONSOMMATEURS DES ELEMENTS
IMPORTANTS
43 « NOTRE BUT EST DE CREER UN UNIVERS POUR CHAQUE MARQUE
(EX: CADRE DE RUCHE POUR L'APICULTURE LAURAGAISE
e DES PANIERS GARNIES SERONT EGALEMENT DISPONIBLE AFIN DE FAIRE DE BEAUX
CADEAUX DE FIN D'ANNEE A DES AMIS OU DE LA FAMILLE
e PORTER DES CHAPEAUX DE NOEL AFIN DE FAIRE CIRCULER L'ESPRIT DE NOEL
DANS L'ESPRIT DES GENS
e NOS PLV SERONT EGALEMENT PRESENTES SUR NOTRE STAND AFIN D'ETRE
TOUJOURS PLUS IMPACTANT
e LES PRIX DES PRODUITS SERONT INDIQUES A L'AIDE D'’ARDOISE AFIN DE
RAPPELER LE THEME DE L'ARTISANAT ET DU NATUREL




8) LES CONTRAINTES

Afin de mettre en place notre Stand, imaging ik a falli, prenare en
comple de nembreuded conthainies qui 36L.

e LA METEO: EN CAS DE PLUIE, NOUS AVONS PREVU UN
CHAPITEAU AFIN D'ABRITER LES PRODUITS
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e LA PLACE: EN EFFET EN FONCTION DES VEHICULES NOUS
AVONS DU ADAPTER LE CONTENU DU STAND

e LES DIFFERENTS LIEUX D'IMPLANTATION : NOUS AVONS
DU NOUS ADAPTER (EX: CHEZ AUCHAN DE NOMBREUSES
RECOMMANDATIONS NOUS ONT ETE  DONNE
NOTAMMENT SUR LES PRODUITS HAUTEMENT
INFLAMMABLES, TYPE PANIER EN OSIER)




9) CALENDRIER PROJET

SEMAINE DU RAID VENTE : 12 AU 18/12

REUNION AVEC LE GROUPE :29/09, 03/10,

06/10, 11/10, 26/10, 17/11, 21/11, 30/11, 6/12
45

000
000
000

00

Initialement
Vendredi 9/12
Reporté au
Dimanche 11/12

Lundi 12/12

Du lundi 12/12 au
vendredi 16/12

Mardi 13/12

Jeudi 15/12

Vendredi 16/12

Samedi 17/12

Samedi 17/12 et
dimanche 18/12

Dépot du diaporama SAE

COMMUNICATION 00h +

argumentaire SAE VENTE
18h

CE Hopital Auch
11h - 14h

Auchan Pau
9h-20h

CE Positronic
11h-14h

CE TOTAL Pau
12h-14h

Marché de Morlaas
8h-12h

Marché de Montardon
8h30-12h30

Jules et John Pau
/h-20h
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EDITORIAL DES POSTS :

Date Sujet Type Wording Objectifs Commentaires
. ] o Attirer I'attention, se faire
Nous y voila, notre premier post officiel. ) , _ _ . _
o o , . connaitre, créer du trafic | Ajouter des smileys pour que ce soit plus
17/11/2022 Lancement de la page Post Vous aurez tres bientot des précisions sur nos fournisseurs et leurs produits. _
R (partage dans nos storys vivant
A tres vite | %2
personnelles)
Salut tout le monde! Attirer la clientele pour se
Aujourd'hui, petite présentation de notre équipe. sentir proche du client,
20/11/2022 Présentation de I'équipe | Reel En espérant que ca vous plaise créer du lien avec la
A bientot sur le stand communauté. Humaniser
L'équipe O Perles des Pyrénées & le contenu
) ) ) Salut a tous Familiariser la clientele
Présentation du raid o , ) ) ) , , , ) ]
23/11/2022 . Post Voila une présentation rapide de notre projet et le déroulé de cette aventure, si | au projet, donner envie
vente
vous voulez en savoir plus rester a l'afft & aux clients et informer
Annoncer le premier
Annonce du post et lien , . producteur et encourager
o ) Aux huiles essentielles naturelles ! . .
26/11/2022 du site internet de Avril | Story . ] ) ) le client a aller visiter le
Parfums de qualité avec un savoir-faire authentique o ]
Parfums site internet --> attirer la
curiosité
Salut a tous
Nous avons le plaisir de vous présenter notre premier fournisseur :
@avril.parfums <
Faire connaitre le
Product Avr] C’est au coeur des Pyrénées M , que deux artisans parfumeurs et savonniers producteur, valoriser la
roducteur: Avri
26/11/2022 Parf Post passionnés développent leur entreprise. Créer en 2005, Avril Parfums marque et les produits en | Mettre des hashtags pour plus de trafic
arfums
sélectionne et magnifie les huiles essentielles de qualité certifiées. Les produits | évoquant les points forts
sont faits & la main avec soin et dans le respect des traditions artisanales. de la marque
Dites nous, quel est le produit qui vous tenterez le plus? &
#parfums #senteur #producteur #artisanat #france #local #qualite
#huilesessentielles #naturelovers #bonneodeur
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Annonce du post et

Projet éco-solidaire, issu d'un collectif de paysans

Annoncer le second producteur et encourager le

28/11/2022 lien du site internet Story ) _ , _ ) _ client a aller visiter le site internet --> attirer la
, , , . Pates artisanales et biologiques au blé ancien L
'Odysséee d'Engrain curiosité
Salut a tous
Nous avons le plaisir de vous présenter notre deuxiéme fournisseur @odysseedengrain <
Tout a commencé, il y a 11ans, & Cizos en Occitanie, un collectif de paysans & et de consommateurs
Product ['Odvssé a créer ce projet éco-solidaire, qui est la SCIC. Motivés et passionnés, ils ont réintégré des variétés Faire connaitre le producteur, valoriser la
roducteur: ssée
28/11/2022 d . J Post artisanales, tel que le blé Poulard {* pour fabriquer des pates <. Ces variétés sont connues pour marque et montrer les différents produits et les
engrain . . : . - S
& leur qualités nutritionnelles et leur glutens naturellement digestes . Produit en circuit court et bénéfices consommateur
dans le respect de la nature, ces pates sont biologiques et délicieuses<s
N’hésitez pas a venir les découvrir sur notre stand ! *2
#pates #local #artisanat #pyrenees #france #bléancien #qualite #naturel #digeste
Annonce du post et R
_ . . _ Annoncer le troisieme producteur et
lien du site internet Le savoir-faire artisanal ] . o )
30/11/2022 oo Story i encourager le client a aller visiter le site
de I'Apiculture Du bon miel doux et savoureux ! , ) L
_ internet --> attirer la curiosité
Lauragaise
Salut a tous
Nous avons le plaisir de vous présenter notre troisieme fournisseur : @apiculturelauragaise_
Product Apicult L'apiculture Lauragaise = c’est une histoire de famille dans le Tarn, prés de Toulouse. ¥ Créer Faire connaitre le producteur, valoriser la
roducteur: Apiculture
30/11/2022 P Post depuis 2010, aujourd’hui c’est 3 hommes qui sont a votre service. Une équipe passionnée qui vous marque et montrer les 2 miels différents avec

Lauragaise

propose un miel de qualité et 100% naturel £4, directement cueilli de la ruche.
Leur but est de vous proposer une gamme variée et complete de miels, a 'image de la région. &

Un miel authentique savoureux qui deviendra un essentiel dans vos vies !

#miel #artisanat #local #pyrenees #nature #apiculture #qualite #producteur #france #abeille

leurs points forts
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Annonce du post et lien du site internet de la

Entreprise familiale et artisanale

Annoncer le dernier producteur et encourager le

01/12/2022 ) Story i o client a aller visiter le site internet --> Attirer la
Maison Larrouyet Produits sans conservateurs, sans additifs et sans colorants L
curiosité
Salut a tous
Pour terminer, nous sommes ravis de vous présenter notre
dernier fournisseur : Maison Larrouyet <
Fondée en 1980 par Marion et Serge - [ = Larrouyet. Se . . .
) ° i - ) Faire connalitre le producteur, valoriser la marque et
situant au nord de Tarbes, | cette entreprise familiale allie le o ) ) )
01/12/2022 Producteur: Ferme Larrouyet Post . . . ) montrer les différents produits + évoquer les points
fait maison sans conservateur avec des produits de qualité et
) forts de la marque
locaux<3. Cette conserverie vous propose une large gamme de
produits artisanaux. . L’authenticité rime avec qualité.
Alors pourquoi ne pas choisir Larrouyet pour vos
traditionnelles fétes de Noél ? &0
#local #artisanat #france #foiegras #noel #faitmaison
Salut a tous !
Le Raid Vente approche a grand pas.... & Montrer la réalité de la vidéo présentation pour créer
un lien avec notre communauté, se sentir proche de
04/12/2022 Les coulisses de la vidéo Réel Nous avons donc décidé aujourd’hui de vous montrer ce qui se nos clients + humaniser le contenu en voyant notre Rajouter une musique en fond
cache derriere notre vidéo de présentation &. Vous allez vraie personnalité + créer du trafic (partage dans nos
découvrir les coulisses, nos moments de galéres mais aussi nos storys personnelles)
fous rires .
Vous étes préts ? @
7/12/2022 Partage d'une recette de 1'Odysséee d'Engrain Story Idée recette a faire avec nos pates @odysseedengrain Donner envie au client d'acheter nos pates
Cay est, nous y sommes... &
. ) . Le RAID VENTE est dans moins d’'une semaine. Et aujourd’hui Susciter I'intérét des clients a venir acheter nos Faire des storys sur chaque lieu
Affichage des dates, lieux et horaires pour le o ) i ) ] ) . ) o ) . )
10/12/2022 Post on vous dévoile les lieux, dates et horaires auxquels vous produits. Attirer le client & venir nous rencontrer aux pour inviter le client a venir le

RAID VENTE

pourrez venir acheter nos produits %=

a
(%

On vous attend nombreux sur le stand pour nous soutenir !

dates, horaires et lieux indiqués

jour-méme
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OBJECTIFS

POSTER UN MAXIMUM DE POST, REELS ET
STORY ET 100 ABONNES

INDICATEURS DE MESURE

NOMBRE DE PUBLICATIONS ET NOMBRE
ABONNES

10) EVALUATION DU PROJET

REUSITE DE L'OBJECTIFS

ACTUELLEMENT 7 POSTS , 2 REELS ET 17
STORYS AVEC 95 ABONNES

NOUS AVONS DEMANDE UN MAXIMUM DE
LIEUX SUR TARBES, PAU, AUCH, TOULOUSE

LIEUX DE VENTE

NOUS AVONS 2 MARCHES A COTE DE PAU, |
CE A PAU, 2 CE A AUCH, ET | BOULANGERIE
A PAU

NOUS VOULONS CREER UNE RELATION ET
DES INTERACTIONS AVEC NOTRE
COMMUNAUTE

NOTORIETE

NOUS AVONS PU ECHANGER EN PRIVE
AVEC CERTAINES PERSONNES INTERESSEES
ET NOUS AVONS OBTENU DES
COMMENTAIRES SOUS NOS PUBLICATIONS.
DE PLUS NOUS AVONS TOUCHER | 895
COMPTES

CREATION DU STAND AVEC COMME
COULEURS LE BLANC, L'ARGENTE ET LE
ROUGE AVEC DU BOIS POUR LE COTE
ARTISANAL

LE STAND FINAL

ON A REUSSI A AVOIR DES DECORATIONS
QUI RENTRE DANS LE THEME MAIS DANS
UN LIEU ON NE PEUT PAS RAMENER LES
OBJETS EN BOIS DONC UNE CONTRAINTE
AUQUEL NOUS AVONS DU FAIRE FACE
AVEC UNE ALTERNATIVE D'OBJETS EN FER
ET EN VERRE
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10) EVALUATION DU PROJET

I éwalution Indtagham

oh.perles_

O PERLES DES 1 0
PYRENEES . i
Publications Followers

Perles
entes de produits locaux i §
+ Contenu actif [J
» Ouverture du stand
+ Produits variés -
n collaboration avec I'lUT de Tarbes 7.:

7

Suivi(e)s

% beashieeld, _celiane.d_ et 4 autres personnes suiven

Suivi(e) v Ecrire

3 A
A AT
N ik

_Z?WETF[];‘;L 4 8

PYRENEES

‘U Publications Followers Suivi(e)s

o0 perles des pyrénees

Produit/service

v Vemtes de produits locaux et artisanaux 1
we Contenu actif [J

w Quverture du stand le 12/12/2022

En collaboration avec I'lUT de Tarbes :

%"“ chlooe_brg, beashieeld et 13 autres personnes
\ " suivent

Suivi(e) v Ecrire

RAID VENTE

L'equipe=>

1 A
e Ll

PYREMEES

U Publications Followers Suivi(e)s

o0 perles des pyrénées

Produit/service

1 Vemtes de produits locaux et artisanaux 1§
> Contenu actif [

= Quverture du stand le 12/12... plus

%i chlooe_brg, beashieeld et 13 autres personnes
A suivent

Suivi(e) v Ecrire
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11) CONCLUSION

POUR CONCLURE, LE PROJET RAID VENTE EST TRES ENRICHISSANT POUR NOUS, QUI SOMMES
SOMMES 5 ETUDIANTS TRES MOTIVES A LE REALISER. LA SAE COMMUNICATION COMMERCIALE.
NOUS A PERMIS DE DEVELOPPER NOS COMPETENCES DANS LE DIGITAL, EN CREANT DES
AFFICHES OU ENCORE DES POSTS INSTAGRAM... AINSI, NOUS AVONS PU NOUS AMELIORER DANS
CES DOMAINES ET NOTAMMENT EN APPRENDRE DAVANTAGE SU L'OUTIL CANVA. LA CREATION
QUE NOUS A APPORTER CETTE SAE FUT TRES BENEFIQUE ET NOUS A BEAUCOUP APPRIS. EN
EFFET, AVEC LES NOMBREUX COURS A CE SUJET, NOUS AVONS SU METTRE EN PLACE TOUTES NOS
CONNAISSANCES. DE PLUS, CETTE SAE NOUS A FAIT DEVELOPPER NOTRE ESPRIT D'EQUIPE ET
L'ORGANISATION. POUR CREER TOUT LE CONTENU DE CE DIAPORAMA, IL A FALLU FAIRE DE
NOMBREUSES REUNIONS AFIN DE SE METTRE D'ETRE TOUS D'ACCORD ET TROUVER ENSEMBLE CE
QUI NOUS CORRESPONDAIT.

Tous edperons que ce diapehama sewy & la hautewr de wed attented et de nothe thawail, fouhns tout ai
V)
long de ce semestne \__J PN

L'EQUIPE O PERLES DES PYRENEES ~ ZmEre




