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1) Raid vente

Projet étudiant dans le cadre de notre
formation 
Semaine du 12 au 18 décembre
Création de stand et vente de produits de
nos partenaires locaux
4 fournisseurs : l'Apiculture Lauragaise,
l'Odysséee d'Engrain, Avril Parfums, la
Maison Larrouyet
Produits artisanaux d'entreprises locales

Objectif : Mettre en application nos compétences dans un contexte "réel"
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1) SAE communication
commerciale

Concevoir la communication autour de
ce projet : 

Création d'affiches, de PLV, de posts instagram
communiquer le projet (réseaux sociaux,
earned media)
mener des actions de négociation par mail ou
appels téléphoniques



Instagram: @oh.perles_
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Vidéo de présentation, disponible sur notre compte instagram

RECAP
Responsable communication

Dorian
Responsable négociation

Chloé
responsable de l'organisation 

Adelina
Responsable comptabilité 

Téva
Secretaire

Céliane

2) Présentation de
l'équipe

https://www.instagram.com/oh.perles_/


3) QQOQCP

a) Les fournisseurs et leur produit phare
b) Le groupe raid vente

c) Notre cible
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Référence visuels: 

Apiculture Lauragaise
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tournesols
ruches
ouvriers en action (pour la vérification
de la vie des ruches)
ruches
abeilles 
pollinisation 

Charte graphique:
Typographie: 

Couleurs: vert/jaune (miel)

But:
Cognitif

a) Les fournisseurs et leur produit phare



Le produit: Miel crémeux de
Fleurs Printanières

Récolté en mars et avril
Base de colza, pissenlis, merisier 
Concentre moins de glucose que les autres
Très doux en bouche
Accessible pour toute la famille par sa
douceur
Cristallisation fine
Facile à tartiner
Ultra crémeux
Sucrage de boissons chaudes sans
dénaturation

→ Doux pour toute votre famille
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Avril Parfum  

Charte
Graphique:

Police d'écriture: Bell MT 
Couleurs: Blanc et Violet
Couleur police d'écriture:
Noire 

Références visuels:

Fleurs
Dessins d'un plan de travail
Dessins de fioles de parfum
Dessin de fleurs 
Dégrader de violetBut:

Cognitif 
Conatif
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a) Les fournisseurs et leur produit phare



Produit: Eau de toilette

23 parfums différents 
Flacon épuré
Artisanal
Aux huiles essentielles
Senteur légère 
Traditionnel 
12,04€ les 100ml
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Charte graphique:
couleur jaune
couleur vert
police noir

Références visuels:
champs
épis de blés
pâtes
verdure
paysans
photos des producteurs, qui montre
tout le processus de fabrication
(semence de blés, récolte)

L'Odyssée d’engrain

BUT: Conatif11

a) Les fournisseurs et leur produit phare



forme de pâte originale, atypique
épeautre: ingrédient peu commun
temps de cuisson rapide
BIO
5.20 € les 500 grammes

IntroductionProduit: creste Petit épeautre
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Maison familiale

Grand jardin traditionnel

conserverie

outils de production

savoir faire

artisanat

Produits

Charte graphique: 
Typographie : Karol SemiBold

Couleur : Taupe, Bordeaux, touche de vert

police noire
, 

BUT: Cognitif

Références visuels: 

La maison Larrouyet
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a) Les fournisseurs et leur produit phare



Sans conservateur 

sans addictif

sans colorant

Conservable 2 ans

Foie gras de canard entier

200g à 26,00€

Le produit: Foie gras de canard entier
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objectifs :

déployer nos compétences acquises en formation dans un contexte « réel »

création d'un nom, slogan, logo, affiches, plv et posts instagram

création d'une charte graphique

travail de négociation auprès des lieux de vente

vendre 774€ de Chiffre d'affaires par personne

réaliser des ventes dans 8 lieux de vente différents

récolter au total 3 870€

a) le groupe raid vente
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c) notre cible

Notre cible se situe sur Pau et ses alentours et Auch,
elle désigne principalement les femmes

motivations: produits locaux, artisanaux, bio, de
qualité

freins: le prix, pas de réglement en carte bleu, pas de
gamme d'entre-deux (ex: pas de pâtes premier prix)

message : Nous souhaitons mettre en valeur des
petites entreprises, qui concentre des valeurs
communes : Des produits locaux et de qualité avec un
savoir-faire artisanal. De plus, nous mettons l'accent
sur notre équipe, qui se compose de jeunes étudiants à
qui les clients voudraient apporter un soutien. 

Cible principale :
Personnes âgées

 de + 60 ans

Cible secondaire : CSP +,
agée de 35 ans et plus

but de la communication: conatif et affectif



4) BENCHMARKING

a) Les produits concurrents
b) Les produits locaux/ artisanaux

c) Le bio
d) Les marché locaux
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Références visuels: 
fleurs
nid d'abeilles
jaune/marron 
dans des pots
artisanal
simple
bois
cuillère à miel

Apiculture Lauragaise
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a) Les produits concurrents



Mise en scène épurée: blanc et couleur avec les tomates
Avec des décors d'ingrédients pour des recettes (tomates,
fromages, épices)
Blé évoquant l'artisanat

Mise en scène sur fond noir + étalement des pâtes pour faire
ressortir le produit
Couleur simple: noir et blanc
Site très artisanale avec fond en bois
Design de ferme, tracteurs avec les champs à côté

L'Odyssée d’engrain
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a) Les produits concurrents



Chic
Flacons épurés 
Décors naturels (fleurs, bois, fruits)

        évoquant la bonne odeur et la fraicheur 

Mise en scène:

Références visuels:
Couleurs vives
 Fleurs, fruits But:

Attirer

20

a) Les produits concurrents



maison Théas

La maison Larrouyet

a)Concurrents : 

Gailhou-Durdos

Ferme Barry

Escaliere et Fils

Références visuels: 
Pain
Grappe de groseille
Bois
Couvert

Assiette
Poivre
Sel
Vin

Charte graphique: 
Police : Bridge Text Medium, Kavo
Sans Black, Galicya Galicya, Newton
Bold
Couleur : blanc, noir, rouge

, 

BUT: 
Faire connaitre
Attirer

, 
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a) Les produits concurrents

https://www.myfonts.com/products/medium-bridge-text-398110
https://www.myfonts.com/products/medium-bridge-text-398110
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image des produits 
 ( légumes, soin)

Emballage en carton --> naturel
Mot local
Couleur verte de la nature

Couleur orange --> attirer le regard

 et créer un contraste
Main tendue ou personne apparente

4) BENCHMARKING
b) Les produits locaux/ artisanaux
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Présence de produits naturels: fruits, légumes,

fleurs

Enfant, mains qui montre la douceur et la pureté

Couleurs de la nature: vert, bleu

Utilisation du mot "bio"
Utilisation de la négation pour inciter à

consommer sain 
Le produit est souvent en 1er plan
Présence des champs qui définie la nature

c) Le bio
4) BENCHMARKING
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Couleurs dominantes: le vert et le blanc
Produits mis en valeur avec tous les

fruits et légumes
Couleur marron, bois

Mot local mis en valeur

Typographie ancienne ou simple

d) Les marchés locaux
4) BENCHMARKING
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5)Méthodologie de
conduite de projet

Réunions d’organisation environ une fois par semaine
Création d’un groupe Snapchat interactif à but cognitif
Création d’un compte instagram intéractif 
Concertation obligatoire lors de prise de décision

Répartition des tâches de manière égalitaire lors des réunions 

Rôles polyvalents car il y a une entraide de tous

Rédaction d’un règlement interne au groupe au fur et à mesure 

Vote à main levé lors d’un désaccord commun 

Utilisation d’un minibus afin d’assurer nos déplacement et celui des marchandises 

Création de storys, photos et vidéos

Rédaction d’un mail type et de réponse aux questions potentielles

familiarisation avec nos abonnés 



Foie gras 200 grammes et 350 grammes : 15€ et 26€

Pâtés : 3.50€

Boudins 125 grammes : 3.50€

Haricots coco 750 grammes et 350 grammes : 8.50€ et 4.50€

Lentilles 750 grammes et 350 grammes : 8.50€ et 4.50€

Confiture cerises noires : 8€

Confiture myrtilles sauvages : 8€

--> Sans conservateur, sans colorant, sans additif

6) MIX COMMUNICATION
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a) Les produits



Miel crémeux de fleurs printanières 500 grammes : 6.90€

--> facile à tartiner
--> texture crémeuse
--> idéal pour sucrer thé ou café

Miel de fleurs du Lauragais 500 grammes : 6.90€

--> doux et parfumé
--> signature de la région
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a) Les produits

6) MIX COMMUNICATION



Fusilli au blé Poulard d’Auvergne 500 grammes : 4.50€

Gigli au blé Poulard d’Auvergne 500 grammes : 4.50€

 Macaroni au Petit Épeautre 250 grammes : 3.40€

Creste Petit Épeautre 500 grammes : 5.60€

Conchiglie aux légumes 350 grammes : 4.50€

--> Blé ancien : naturellement plus digeste
--> Cuisson rapide
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a) Les produits
6) MIX COMMUNICATION



Savons surgras  : 5€ --> Orange et patchouli, Menthe verte et
romarin, savon du père noël, miel et myrtilles, lavande et
lavandin, orange et citron, tout doux pour bébé

Jodors : 6€ -->  6 odeurs : Thé vert, fruits rouges, verveine
citronnée, musc blanc, monoï et agrumes épices :

Eau de parfum Bella de 50 ml avec comme famille olfactive :
oriental floral : 10€

Eau de toilette La Masculine Vétiver 50 ml : 5€

Eaux de Cologne "Cascade des Pyrénées" aux huiles
essentielles 250 ml : 12€

--> huiles essentielles naturelles
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a) Les produits

6) MIX COMMUNICATION



Communication
Post présentant chaque producteur ainsi que ses produits et leurs
caractéristiques
PLV disponibles sur le stand

Distribution:
Précommandes
Vente des produits sur notre stand à pau et auch
Porte à porte
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6) Présentation du MIX



7) plan de communication
Le nom:
Le nom du projet est "Ô perles des Pyrénées", 
afin de choisir ce nom, il fallait répondre à deux
attentes: 

Il faut que ce soit gage de qualité et surtout que
cela rappelle le local
 Le mot "perle" est ressorti car cela ramène à la perle
rare, qui évoque la qualité
le nom "Pyrénées" est logiquement ressorti, c'est d'où
proviennent les produits. Cependant
 le "Ô" qui est utilisé afin de rappeler l'onomatopée
"OH" qui symbolise l'étonnement, la joie et la surprise.  
Ce "Ô" peut être également interprété comme si'il
désignait un lieu, l'endroit où se trouvent les perles
des Pyrénées. 
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Conlcernant le slogan, "Le rendez-vous des artisans"
présent dans le logo. 
Pour le créer il a fallu penser à l'objectif du projet:
vendre des produits artisanaux de différents artisans.
Ainsi est né le slogan, 
cet évènement étant un rendez-vous entre différents
produits de différents producteurs, "Le rendez-vous
des artisans" s'est formé. De plus, il correspond
parfaitement à notre cible: les CSP + de 40 ans et les
personnes âgées car cela leur parle. En effet, ils ont
l'habitude d'acheter des produits frais, artisanaux
lors de marchés par exemple. 
Le positionnement de notre slogan et en rapport avec
notre nom et se positionne dans le marché des
produits locaux, artisanaux et de qualité.

Le slogan:
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7) plan de communication



La charte graphique:
logo: 

en forme de tampon que l'on pourrait retrouver partout. 
Au centre, le nom du projet avec la police "Cinzel" --> une
sensation de légèreté et d'élégance. 
En bas du logo --> le slogan, qui suit la courbe du cercle
et qui est écrit avec la police "Nickainley", une police qui
semble être écrite au stylo plume et qui rappelle
également l'élégance en plus de l'artisanat. 
le haut du logo --> une chaîne de montagne qui  rappelle
les Pyrénées et le côté local des produits + l'idée d'une
couronne, signe de qualité. 
couleur: le marron clair, qui rappelle le bois afin de
rappeler le côté naturel et artisanal 
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7) plan de communication



L'affiche de l'évènement:

On retrouve dans cette affiche:

les types de produits qui seront en vente
Le nom du projet
Le logo
Le slogan 
Le compte Instagram de l'équipe
le logo de l'IUT 
L'affirmation "Produits de qualité !" 
Objectif Cognitif 

Cette affiche a été créée dans un univers qui rappelle l'artisanat comme on peut le
voir grâce au fond en bois. Les polices utilisées sont des polices voyantes de type

"League Spartan" ou encore "Sanchez". 
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7) plan de communication



7) plan de communication
Les PLV:

Pour toutes les PLV, le design reste le même, on y retrouve:

Le produit phare de l'entreprise en gros plan
Le nom et les principales caractéristiques de l'entreprise
en haut à gauche  
Le logo du projet en bas à gauche
Des caractéristiques des produits de l'entreprise
Un QR code qui mène vers le site de l'entreprise en bas à
droite 
Objectif Cognitif 

Ces PLV ont été créés dans le but que la personne soit attirée par la simplicité et la légèreté.
Elle retient les principaux caractéristiques des marques et ressort avec une image positive de

la marque, qui l'incite à scanner le QR code
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Coté anglophone 1/2:

En vue d'un potentiel public anglophone, l'affiche
de l'évènement ainsi qu'une fiche produit ont été
retranscrites pour ce public.

Pour l'affiche de l'évènement, on y retrouve: 
Le nom du projet
Le slogan et la mention "Produits de qualité
(en anglais)
Le logo, l'Instagram, l'IUT
Les produits 
Objectif Cognitif 

--> Thème de Noël : sapin, guirlande en haut de l'affiche, neige qui
tombe, photos des produits dans des boules de noêl 
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7) plan de communication



Coté anglophone 2/2:

Il va de même concernant l'affiche produit, ici il est
question du foie gras de la maison Larrouyet. On y
retrouve:

Le logo 
Le produit
Le "Made in France"
La mention "Speciality from the south of France"
Une description du produit en 3 points 
Un slogan "The French touch for your Christmas"
Objectif cognitif  

Tous ces éléments sont mis en scène avec les codes d'affiche que l'on retrouve
dans les pays anglophones avec le casse noix, la neige... .
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7) plan de communication



Insertion Réseaux sociaux 1/3:

1 >

< 2

Voici deux exemples de post Instagram, le n°1 étant le tout
premier post du compte et le N°2 est le dernier poste avant
le début du projet, on y retrouve:

N°1:
Les types de produits en arrière plan
Le nom du projet 
Le compte Instagram 
La phrase "Très bientôt près de chez vous"
Objectif cognitif  

N°2:
Un titre "Venez découvrir nos produits locaux"
Le logo du projet
Les lieux, dates et heurs de notre stand
Objectif conatif 

38

7) plan de communication



Il y a également d'autres types de post, comme des  réels
(vidéo de présentation, vidéo bêtisier présentation). 

N°1: Réel de présentation
Présentation de l'équipe Ô Perles des Pyrénées et des
rôles  
Objectif affectif

N°2: Présentation projet
Présentation complète du projet (concept et
objectifs)
Objectif cognitif

Pour chaque post, il y a une story après publication afin d'en faire la promotion.  

Publications réseaux sociaux 2/3:

 2 >

< 1
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7) plan de communication



Pour chaque producteur, il y a eu un post Instagram qui se divise en 3 slides. 

1) Image des produits ainsi que la marque, 
2) les points forts de la marque 
3) un descriptif des produits disponibles 
Objectif conatif

Tout cela dans le thème et la charte graphique de la marque. 

< 1 <3 

Publications réseaux sociaux 3/3:

<2
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7) plan de communication
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ARGUMENT Caractéristique Avantage Preuve

RAID  Vente Communauté participative

- un lien entre l’entreprise et l’étudiant

 - établir un profit réciproque entre l’entreprise et l’étudiant

 - les étudiants présenten les produits des fournisseurs
 

- Objectif:
 Vendre ces produits à des particuliers sur un lieu non marchand

une semaine pour tout vendre
avec des clauses qui seront fixé pour les produits ( casse vols…)

autonomie totale pour les étudiants (création de stand, démarchage)
aucun achat pour l’emplacement de leur lieu de vente

Le raid vente est un lien de bénéfice commun entre l’entreprise et l’étudiant
ses deux acteurs dégagent

du profit de cette expérience enrichissante.
l’entreprise fait du bénéfice sans avoir à réunir des

 ressources trop conséquentes.
 développement de la notoriété de la marque à travers de nombreuses zone de

la France.
l'étudiant lui en tire d’abord un avantage expérientielle puisque celui ci en

sort grandi car il pratique pour la première fois de la vente en réel. Il en tire
aussi un bénéfice financier puisque il se voit attribuer taux de profit sur les

ventes qu’il réalise

 - Retour des étudiants
 

 - Retour des professeurs
 

 - Retours des entreprises
 

 - Persistance du projet
 

 - Enthousiasme général

Miel du Lauragais Enterprise locale
- miels fabriqués en Occitanie

- Petite entreprise
- Local

- Traditionnel
- respectueux des abeilles :

adaptation aux modes de vie des abeilles

- Qualité

Produit phare :
Miel des fleurs

printanières
Plaisir de la douceur

- doux
- convient à la famille

- sucré le thé, café
- crémeux

- moins de glucose
- à base de fleurs e Colza, pissenlits et merisiers

- ne modifie pas le goût d‘un produit associé
- facile à tartiner (pas trop liquide)

- dégustation

Odyssée d’Engrains Projet éco solidaire

- coopérative, né à l’initiative d’un collectif de paysans et de
consommateurs

- but de créer une nouvelle filière agroalimentaire avec le blé ancien
- Fabrication artisanale: semence de blés anciens dans les sols des Pyrénées

- le plaisir  gustatif de manger des pâtes

- certification
d’agriculture

biologique
- Prix de la

fondation de France

argumentaire de vente 
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Produit phare :
Pâte creste au blé

poulard
d’Auvergne

Aspect santé

- blés issus de variétés paysannes cultivés en Occitanie.
Fabriqués uniquement à base de farine d’eau et séchées

à basse température 
- le blé ancien est connu pour sa qualité

nutritionnelle et leurs glutens naturellement
digestes

- manger des pâtes saines et bonnes pour la santé
- cuisson rapide → 7 min

- certification
agriculture
biologique

Maison Larrouyet
Produits fait

maison

- entreprise familiale fondée en 1980
- produits locaux et de qualité

- matières premières qu’ils produisent ou provenant
d’exploitant de la région

- sans conservateur
- sans colorant

- sans additif
- sans exhausteur de goût

- dégustation

Foie gras de
canard entier

Qualité
- produit local et naturel

- ingrédients de qualité : foie gras de canard entier
- conservable 2 ans - avis clients

Avril Parfum
Petite entreprise

locale

-Privilégie la qualité
-Entreprise implantée dans les Pyrénées depuis 1930

-Meilleur coûts rechercher 
-Respect des traditions artisanales 

- Fait main
- 3 artisans parfumeurs

-Produits à base d’huiles essentiels naturelles
-Matières premières nobles

-Huiles essentiels
de qualité
certifiées

Produit phare :
savons

Plaisir de la
douceur

Savons surgras façonnées à saponification à
froid,100% fait main, respect de la matière végétale,

savons de qualité

15 parfums différents (sur leur site), pouvoirs hydratants,
nourrissants et régénérants, ingrédients BIO

Faire sentir le
produit et le
toucher       
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guirlandes lumineuses --> pour ajouter du dynamisme
2 Tables sur lesquelles seront déposés des nappes avec les produits mis en valeur à l'aide d'éléments
naturels (ex: des coffres en bois rempli de rafia, miroirs pour les parfums) 
Des tableaux seront également mis en place afin d'indiquer aux consommateurs des éléments
importants
Notre but est de créer un univers pour chaque marque

 (ex: cadre de ruche pour l'apiculture Lauragaise
Des paniers garnies seront également disponible afin de faire de beaux

 cadeaux de fin d'année à des amis ou de la famille
porter des chapeaux de noêl afin de faire circuler l'esprit de Noël

 dans l'esprit des gens
Nos PLV seront également présentes sur notre stand afin d'être

 toujours plus impactant 
Les prix des produits seront indiqués à l'aide d'ardoise afin de 

rappeler le thème de l'artisanat et du naturel

8) Notre stand 
Thème principal: l'artisanal aux couleurs de Noêl 
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8) les contraintes
Afin de mettre en place notre stand imaginé il a fallu prendre en
compte de nombreuses contraintes qui sont: 

La météo: en cas de pluie, nous avons prévu un
chapiteau afin d'abriter les produits

La place: en effet en fonction des véhicules nous
avons dû adapter le contenu du stand

Les différents lieux d'implantation : nous avons
dû nous  adapter (ex: chez Auchan de nombreuses
recommandations nous ont été donné
notamment sur les produits hautement
inflammables, type panier en osier)
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9) Calendrier Projet 
Initialement

Vendredi 9/12
Reporté au

Dimanche 11/12

Dépôt du diaporama SAE
COMMUNICATION 00h +
argumentaire SAE VENTE

18h

Lundi 12/12 CE Hopital Auch
11h - 14h

Du lundi 12/12 au
vendredi 16/12

Auchan Pau
9h-20h

Mardi 13/12  CE Positronic
11h-14h

Jeudi 15/12 CE TOTAL Pau
12h-14h

Vendredi 16/12 Marché de Morlàas
8h-12h

Samedi 17/12 Marché de Montardon
8h30-12h30

Samedi 17/12 et
dimanche 18/12

Jules et John Pau
7h-20h

Semaine du raid vente : 12 au 18/12

Réunion avec le groupe : 29/09, 03/10,
06/10, 11/10, 26/10, 17/11, 21/11, 30/11, 6/12
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Date Sujet Type Wording Objectifs Commentaires

17/11/2022 Lancement de la page Post

Nous y voilà, notre premier post officiel. 

Vous aurez très bientôt des précisions sur nos fournisseurs et leurs produits.

A très vite ! 😉

Attirer l'attention, se faire

connaître, créer du trafic

(partage dans nos storys

personnelles)

Ajouter des smileys pour que ce soit plus

vivant

20/11/2022 Présentation de l'équipe Reel

Salut tout le monde! 👋🏻                                   

Aujourd'hui, petite présentation de notre équipe.       

En espérant que ça vous plaise                                   

A bientôt sur le stand                                         

L'équipe Ô Perles des Pyrénées 😜

Attirer la clientèle pour se

sentir proche du client,

créer du lien avec la

communauté. Humaniser

le contenu

23/11/2022
Présentation du raid

vente
Post

Salut à tous 👋🏻                                                       

Voilà une présentation rapide de notre projet et le déroulé de cette aventure, si

vous voulez en savoir plus rester à l'affût 😜

Familiariser la clientèle

au projet, donner envie

aux clients et informer

26/11/2022
Annonce du post et lien

du site internet de Avril

Parfums

Story
Aux huiles essentielles naturelles !                         

Parfums de qualité avec un savoir-faire authentique

Annoncer le premier

producteur et encourager

le client à aller visiter le

site internet --> attirer la

curiosité

26/11/2022
Producteur: Avril

Parfums
Post

Salut à tous 👋🏻

Nous avons le plaisir de vous présenter notre premier fournisseur :

@avril.parfums 😊

C’est au cœur des Pyrénées 🏔 , que deux artisans parfumeurs et savonniers

passionnés développent leur entreprise. Créer en 2005, Avril Parfums

sélectionne et magnifie les huiles essentielles de qualité certifiées. Les produits

sont faits à la main avec soin et dans le respect des traditions artisanales. 

Dites nous, quel est le produit qui vous tenterez le plus?🤔🌺

#parfums #senteur #producteur #artisanat #france #local #qualite

#huilesessentielles #naturelovers #bonneodeur

Faire connaître le

producteur, valoriser la

marque et les produits en

évoquant les points forts

de la marque

Mettre des hashtags pour plus de trafic

Editorial des posts :



28/11/2022
Annonce du post et
lien du site internet
l'Odysséee d'Engrain

Story
Projet éco-solidaire, issu d'un collectif de paysans          
 Pâtes artisanales et biologiques au blé ancien

Annoncer le second producteur et encourager le
client à aller visiter le site internet --> attirer la
curiosité

28/11/2022
Producteur: L'Odyssée
d'engrain

Post

Salut à tous 👋🏻

Nous avons le plaisir de vous présenter notre deuxième fournisseur @odysseedengrain 🙂

Tout a commencé, il y a 11ans, à Cizos en Occitanie, un collectif de paysans 👨🏼🌾 et de consommateurs
a créer ce projet éco-solidaire, qui est la SCIC. Motivés et passionnés, ils ont réintégré des variétés
artisanales, tel que le blé Poulard 🌾 pour fabriquer des pâtes 🍝. Ces variétés sont connues pour
leur qualités nutritionnelles et leur glutens naturellement digestes👍🏻. Produit en circuit court et
dans le respect de la nature, ces pâtes sont biologiques et délicieuses😋

N’hésitez pas à venir les découvrir sur notre stand ! 😉

#pates #local #artisanat #pyrenees #france #bléancien  #qualite #naturel #digeste

Faire connaître le producteur, valoriser la
marque et montrer les différents produits et les
bénéfices consommateur

30/11/2022

Annonce du post et
lien du site internet
de l'Apiculture
Lauragaise

Story
Le savoir-faire artisanal            
Du bon miel doux et savoureux !

Annoncer le troisième producteur et
encourager le client à aller visiter le site
internet --> attirer la curiosité

30/11/2022
Producteur: Apiculture
Lauragaise

Post

Salut à tous👋🏻

Nous avons le plaisir de vous présenter notre troisième fournisseur : @apiculturelauragaise_ 🙂

L’apiculture Lauragaise 🐝 c’est une histoire de famille dans le Tarn, près de Toulouse.📍Créer
depuis 2010, aujourd’hui c’est 3 hommes qui sont à votre service. Une équipe passionnée qui vous
propose un miel de qualité et 100% naturel ✅, directement cueilli de la ruche.
Leur but est de vous proposer une gamme variée et complète de miels, à l’image de la région.🍯 
Un miel authentique savoureux qui deviendra un essentiel dans vos vies !

#miel #artisanat #local #pyrenees #nature #apiculture #qualite #producteur #france #abeille

Faire connaître le producteur, valoriser la
marque et montrer les 2 miels différents avec
leurs points forts
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01/12/2022
Annonce du post et lien du site internet de la

Maison Larrouyet
Story

Entreprise familiale et artisanale                             

Produits sans conservateurs, sans additifs et sans colorants

Annoncer le dernier producteur et encourager le

client à aller visiter le site internet --> Attirer la

curiosité

01/12/2022 Producteur: Ferme Larrouyet Post

Salut à tous👋🏻

Pour terminer, nous sommes ravis de vous présenter notre

dernier fournisseur : Maison Larrouyet 🙂

Fondée en 1980 par Marion et Serge �♀👨🏼🦱 Larrouyet. Se

situant au nord de Tarbes,📍cette entreprise familiale allie le

fait maison sans conservateur avec des produits de qualité et

locaux😋. Cette conserverie vous propose une large gamme de

produits artisanaux. 🫙L’authenticité rime avec qualité. ✅

Alors pourquoi ne pas choisir Larrouyet pour vos

traditionnelles fêtes de Noël ? 🎄🇫🇷

#local #artisanat #france #foiegras #noel #faitmaison

Faire connaître le producteur, valoriser la marque et

montrer les différents produits + évoquer les points

forts de la marque

04/12/2022 Les coulisses de la vidéo Réel

Salut à tous ! 👋🏻

Le Raid Vente approche à grand pas…. 🤩 

Nous avons donc décidé aujourd’hui de vous montrer ce qui se

cache derrière notre vidéo de présentation 😅. Vous allez

découvrir les coulisses, nos moments de galères mais aussi nos

fous rires 🤪.

Vous êtes prêts ? 👁

Montrer la réalité de la vidéo présentation pour créer

un lien avec notre communauté, se sentir proche de

nos clients + humaniser le contenu en voyant notre

vraie personnalité + créer du trafic (partage dans nos

storys personnelles)

Rajouter une musique en fond

7/12/2022 Partage d'une recette de l'Odysséee d'Engrain Story Idée recette à faire avec nos pâtes @odysseedengrain Donner envie au client d'acheter nos pâtes

10/12/2022
Affichage des dates, lieux et horaires pour le

RAID VENTE
Post

Ça y est, nous y sommes…😁

Le RAID VENTE est dans moins d’une semaine. Et aujourd’hui

on vous dévoile les lieux, dates et horaires auxquels vous

pourrez venir acheter nos produits.🥳

On vous attend nombreux sur le stand pour nous soutenir ! 😉

Susciter l'intérêt des clients à venir acheter nos

produits. Attirer le client à venir nous rencontrer aux

dates, horaires et lieux indiqués

Faire des storys sur chaque lieu

pour inviter le client à venir le

jour-même
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10) Evaluation du Projet
objectifs indicateurs de mesure réusite de l'objectifs

Poster un maximum de post, reels et
story et 100 abonnés

Nombre de publications et nombre
abonnés

Actuellement 7 posts , 2 reels et 17
storys avec 95 abonnés 

Nous avons demandé un maximum de
lieux sur tarbes, pau, auch, toulouse

lieux de vente
nous avons 2 marchés à côté de pau, 1
CE à Pau, 2 CE à Auch, et 1 boulangerie

à Pau

Nous voulons créer une relation et
des interactions avec notre

communauté
notoriété

Nous avons pu échanger en privé
avec certaines personnes intéressées

et nous avons obtenu des
commentaires sous nos publications.

De plus nous avons toucher 1 895
comptes 

création du stand avec comme
couleurs le blanc, l'argenté et le
rouge avec du bois pour le côté

artisanal

le stand final

On a réussi a avoir des décorations
qui rentre dans le thème mais dans
un lieu on ne peut pas ramener les

objets en bois donc une contrainte
auquel nous avons dû faire face

avec une alternative d'objets en fer
et en verre
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10) Evaluation du Projet

L'évolution Instagram: 
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Pour conclure, le projet raid vente est très enrichissant pour nous, qui sommes
sommes 5 étudiants très motivés à le réaliser. La SAE communication commerciale.
nous a permis de développer nos compétences dans le digital, en créant des
affiches ou encore des posts instagram... ainsi, nous avons pu nous améliorer dans
ces domaines et notamment en apprendre davantage su l'outil canva. La création
que nous a apporter cette SAE fut très bénéfique et nous a  beaucoup  appris. En
effet, avec les nombreux cours à ce sujet, nous avons su mettre en place toutes nos
connaissances. De plus, cette SAE nous a fait développer notre esprit d'équipe et
l'organisation. Pour créer tout le contenu de ce diaporama, il a fallu faire de
nombreuses réunions afin de se mettre d'être tous d'accord et trouver ensemble ce
qui nous correspondait. 

Nous espérons que ce diaporama sera à la hauteur de vos attentes et de notre travail fourni tout au
long de ce semestre 
 

11) Conclusion

L'équipe Ô perles des pyrénées
 


