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Le Raid Vente c'est un challenge annuel organise par 6 etudiants de deuxieme annee et par la professeure
referente Madame Peyou-Lauzin. Les premieres annees par groupe de 4 ou 5 devront vendre des produits
artisanaux et locaux fournis par 4 entreprises (Avril Parfums, 1'Odyssee d'Engrain, la Maison Larrouyet et
'Apiculture Lauragaise). Nous avons 1 semaine pour vendre tous nos stocks soit 585 preduits pour un chiffre
d'affaires total de 3870€.

Cette operation a pour but de permettre aux etudiants de premiere annee d'acquerir une premiere experience
dans la vente et de mettre en application les methodes et techniques de vente vues en cours lors du premier
semestre. Tout le long du projet, nous devrons apprendre a travailler efficacement en equipe en realisant des
taches variees telles que la creation d'un kit de communication, l'elaboration d'un benchmarketing ou encore
une charte graphique par exemple.
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Lilou et Léa
Nos responsables
communication:

Grace a leur imagination
debordante, elles seront chargees
de creer des stories originales et
variees sur Instagram et de creer
des TikTok droles tout en
informant nos abonnes
quotidiennement des lieux ou ils
pourront nous retrouver

Sacha
Notre chef de groupe:

Marie
Notre responsable design:
Depuis petite elle adore
decorer toute sa maison,
elle va donc penser
'lagencement de nos
stands afin que ceux-ci
donnent envie aux
potentiels acheteurs.

Mathieu
Notre tresorier:

Il est 'lhomme de la situation, calme et Il est bon en maths, il a cree
professionnel, il sait faire regner l'ordre | une relation passionnelle avec
au sein du groupe et gerer les conflits les chiffres depuis le lycee, il
potentiels. saura parfaitement faire les
comptes sans erreurs.







Le "Raid Vente' est un projet qui a pour objectif aux etudiants de mettre en application les
methodes et pratiques de vente, de negociation et de communication vues en cours. Nous
devrons vendre Les prodwts locaux et artisanaux que les fournlsseurs nous ont conﬂes en une

Les etudiants vont devoir demarcher plusieurs personnes (entreprises, marches...) pour obtenir
des lieux strategiques ou ils pourront vendre efficacement. Notre groupe a choisi le secteur
Tarbes/ Pau et les alentours. Nous allons faire plusieurs marches et nous serons egalement




Pour trouver des lieux de vente, les etudiants vont devoir demarcher des
entreprises, des marches.. Afin d'obtenir une autorisation pour s'installer. Le but
etant d'ecouler les stocks avant la fin de la semaine, nous devrons utiliser les
competences acquises en cours afin de faire un maximum de ventes. Un jour est
préevu pour la restitution des produits et a la rentree un jour est prevu afin de
rapporter l'argent recolte lors de cette operation et les invendus s’il y en a. De plus,
chaque groupe devra alimenter ses reseaux sociaux de facon a étre impactant et
d'augmenter sa visibilite. Un journal de bord, et une feuille de calculs sont
egalement a remplir quotidiennement pour un suivi efficace.

Le but est de mettre en application les competences acquises en cours ainsi que
les methodes et techniques de vente apportees par les differents professeurs
pendant le premier semestre. Cette operation est un challenge pour les etudiants
car ils ont un objectif final a realiser afin de gagner en contrepartie de l'experience
Mmais aussi une commission sur les ventes realisees. De plus les etudiants de
deuxieme annee vont egalement realiser un concours ou des lots pourront étre
remportes par les meilleurs groupes.
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ARTISANAL

JE DECOUVRE

Couleurs : tons plutot sombre, automnaux et hivernaux
comme le marron, le beige, le gris
Police : majorité en forme italique, mais aussi avec une
ecriture assez raffinee et distinguee
Univers . - coupe en tranches

- un verre de vin dans le coin

- entoure de fruits

- entoure de tranches de pain

- pose sur des materiaux tels que bois et ardoise
But : conatif car tente de donner envie aux
consommateurs avec les couverts, les tranches de pain,
le produit est rendu appetissant, il pousse a l'achat



LES ABEILLES DE MALESCOT

L'EPICERIE DU SUD

Couleur principale: jaune
Ruches/alveoles + cuilleres a miel presentes

Cognitif: avec les plantes (lavande) qui informent sur le gout

du miel
Conatif: donne envie de gouter, saliver

Affectif: mise en scene petit dejeuner pour créer une

ambiance
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LA FERME DES MIONS

L'EPI D'OR

e Couleurs marron.

o Ecriture ancienne qui fait référence a l'artisanat.

e Univers . Champs de bles, moulin a vent, pates
toujours visibles dans le paquet.

e Packaging ecoresponsable.

e But: Cognitif, informatif.
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e Couleurs principales: vert et multicolores carily a une
variete de legumes
e Presence de beaucoup de legumes : cote bio
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Situee a Sainte-Foy-D'aigrefeuille 2 7.
L'apiculture Lauragaise se base sur la transparence avec ses clients, sur { '
'authenticite de ses produits, leur qualite et leur naturel. 4’

Produits distribues sur leur site internet et revendus dans des grandes surfaces

L'entreprise utilise des couleurs sobres telles que le beige, le jaune pale, le marron.. ? % _
Faisant reference a la couleur du miel. 5 -

Leur logo est compose d'alveoles de ruches jaunes avec une ecriture legere et bQ
aeree. ,
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Situee dans les Hautes-Pyrenees

Vente directe sur les marches par les paysans eux meme, les AMAP et un
réseau de revendeurs choisis (Biocoop, épiceries fines..) : '

L' Odyssee d'Engrain est nee dun espoir, celui de paysans passionnes et
militants, qui ont fait le pari de se réapproprier leurs autonomies. -

L 'entreprise utilise des couleurs dans des tons oranges reference aux champs
et ainsi aux matieres premieres qui constituent leurs produits, elle veut avant
tout mettre en avant sa simplicite et sa nature. =~ '

Soleil dans le logo, la lettre, le O du mot Odyssee et le centre du Soleil se

refere encore aux champs qui ont besoin de lumiere naturelle pour se
développer. | : : ¢« : : :




AV AVRIL PARFUMS

e Situe a Layrisse, dans les Hautes-Pyrenees

e Distribution locale, nationale et dans les grandes surfaces = ‘

e Valeurs et philosophie d'Avril parfums: produire en qualite, au meilleur cout, dans
le respect des traditions artisanales pour satisfaire une clientele responsable, qui

partage nos valeurs. . : X 5 - .

e [ 'entreprise utilise des couleurs dans les tons violets, et utilise des ecritures a
tendance legeres et feminines. (voir le logo ci-dessus) :

e Leur site amene donc une vue d'ensemble de legerete et de douceur.

o Affectif, objectif faire aimer les produits aux clients avant méme de les avoir
testes. : . ] o . : .
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MARION ET SERGE LARROUYET _ . f”%ﬂ )
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MAISON LARROUYET

e Situe a Siarrouy dans la region Midi-Pyrenees au Nord de Tarbes.
e Couleurs: blanc avec differentes nuances de rouge bordeaux et marron

e Couleurs de la police noire et blanches et typographie élegante qui peut faire
penser a une marque de luxe

e Entreprise familiale, la maison des producteurs est le lieu de fabrication. Ils
privilegient une production locale et artisanale afin de garantir la qualite des
produits. Le savoir se transmet au fil des genéerations

e Photo de tous les produits (pots et processus de fabrication)

e Informer, cognitif (sur l'histoire et la transmission du savoir faire au fil des annees
qui garantit la qualite les produits)
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APICULTURE LAURAGAIS
OO

e Located in Sainte-Foy-D'aigrefeullle
e The products can be purchased on their website and in supermarkets

e The Apiculture Lauragaise is based on transparency with its customers, on the
authenticity of its products, their quality and their naturalness.

e The company uses sober colors such as beige, pale yellow, brown ... referring
to the color of honey.

e Their logo is composed of yellow beehive cells with a light and airy script.
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200g a 15,00€
350Q a 26,00€
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A BASE DE BLE POULARD

Cultivé on Pyrdnices - Varittd Faysanne







LA SAVUNNERIE DES AREMLES

o

w"‘g:"r . Message affectif, ses odeurs rappelant la

nourriture permet au client de se projeter et de
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Premierement, nous avons déefini notre cible: les adultes a partir de 40 ans

Ensuite, nous avons defini quel message nous voulions transmettre et dans
quel but: vendre des produits locaux, de qualite pendant la periode de
Noél afin de satisfaire au maximum la clientele, mais aussi que les produits
gue nous vendons peuvent étre un tres beau cadeau de Noel etant donne
la periode.

Nous devions a present chercher notre nhom de groupe. Nous avions pense
a combiner deux mots comme ‘L'Oqualite” par exemple mais nous
preferions creer un hom plus significatif alors nous sommes partis avec ‘La
maison de lartisanal® que nous apprecions a moitie et nous avons trouve
‘La maison du Local qui est devenu notre nom officiel

Pour ce qui concerne le slogan nous voulions trouver une phrase courte
qui rime avec notre nom de groupe et nous n‘avons pas tarde a trouver "Le
bon sur votre etal’



En ce qui concerne le logo nous voulions absolument partir sur un logo
rond. Nous avons donc trouve un cercle qui semble étre trace a la craie,
pas tres net afin de faire ressortir le cote artisanal du message que nous
voulions transmettre.

Les montagnes representent notre region: Les Pyrenees pour renforcer
cette image locale.

Notre nom se situe au-dessus des montagnes en parallele du cercle qui
l'entoure.

Enfin, nous avons decide de mettre notre slogan sous les montagnes.

Pour le choix de nos typographies, nous avons decide d'ecrire notre nom
en lettres majuscules et plus epaisses pour qu'il soit facilement lisible.
Notre slogan a une police plus particuliere et originale qui fait penser a une
police que l'on pourrait retrouver dans des petits magasins locaux.

Le choix des couleurs s'est fait rapidement puisque nous voulions un logo
transposable sur nimporte quel support etant donne que nos affiches, nos
PLV, reseaux sociaux... allaient etre de couleurs differentes. Nous sommes
donc partis sur un logo noir, et un logo blanc.

Le bon sur votre étal
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vril .

parfums

LV D'AVR

PARFUMS AVRIL PARFUM

Le bon sur votre étal
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S INSTAGRAM
STORIES

e Video lorsque nous realisons une vente

e Photo du groupe concentre en train de ' e Photo avec le pere Noel qui fera son
- travailler ’ : ' apparition a Auchan ' :

prodults puis le stand

e Video du stand simple et zoomee
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MINEUR

MAJEUR

CATASTROPHIQUE

IMPROBABLE

-MANQUE DE RESPECT ENVERS UN
CLIENT
-NE PAS VENDRE

-ACCIDENT AU STAND

PEU PROBABLE

-BLESSURES DONC, MOINS
D'EFFICACITE

-INCAPACITE A REPONDRE
AUX QUESTIONS SUR LE
PRODUIT

~ANNULATION DE DERNIERE
MINUTE
-CONFLIT SUR LE LIEU DE VENTE

-VOLS PRODUITS/CAISSE OU PERTE
-FONTE DES SAVONS

PROBABLE

-RETARD DE TRANSPORT

-TENSIONS DANS LE GROUPE
-EMPECHEMENTS, ABSENCES

-MANQUE DE CLIENTELE

TRES PROBABLE

-TENTATIVE DE
NEGOCIATION

-MANQUE DE RESPECT D'UN
CLIENT
-MAUVAISE COMMUNICATION
OU MALENTENDU DANS LE
GROUPE

~-INTEMPERIES (PLUIE, NEIGE,
VENT..))
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TACHES

S1 S2

REDACTION LIVRABLES

S3

$4

S35

S6

S7

S8

S9

S10

S11

TROUVER/CONTACTER LES POINTS DE VENTE

IDENTIFIER LA CIBLE

TROUVER LE NOM DE GROUPE

RECHERCHER NOS VALEURS ET NOS MESSAGES

FAIRE LA CHARTE GRAPHIQUE

REALISER LE LOGO

CREATION DE L'AFFICHE ET DES PLV

CHOISIR LES MOYENS DE COMMUNICATION

CREATION DE PUBLICATIONS SUR NOS RS

REFLECHIR AUX MOYENS DE TRANSPORT

CREATION DU STAND

DISTRIBUTION DE FLYERS POUR ATTIRER LA CIBLE

ETRE ACTIF SUR LES RS




- CONCLUSION ¢



En somme, ce projet aura ete tres enrichissant. Nous aurons appris les techniques pour faire des
affiches impactantes et claires (code couleur, typographie, lecture en Z..) pour les gens qui les liront.
En classe de negociation, nous avons egalement appris les techniques d'approches vers les
prospects et les mots importants pour les convaincre d'acheter. Nous avons realise des diagrammes
de Gantt pour organiser les taches de chacun sans étre pris par le temps. De plus, la creation d'une
charte graphique et de laffiche/ PLV, nous aura pris plus de temps que prevu, car cela nous a
demande une reflexion approfondie pour trouver les elements qui nous plaisaient le mieux.

Nous ne pensions pas qu'un tel projet demandrait autant de preparation.

AInsi, Nous avons appris a travailler en equipe efficacement, étre a l'ecoute des idees des autres mais
aussi de communiquer entre nous.

Nous avons egalement acquis des competences personnelles et professionnelles durant cette
preparation de l'evenement.

Nous esperons pouvoir continuer de developper ces competences lors de la semaine de Raid Vente.
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