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Audit SEO HarmoniQ

I. Auditde Référencement

. Dans Google Analytics 4 (GA4)

Trafic organique total : 124 visiteurs par mois.

Provenance : 70% du trafic provient de Google, 20% de Bing, et 10% d'autres moteurs de
recherche.

Taux de croissance : Le trafic organique a légerement baissé de 5% par rapport au mois
précédent, ce qui indique peut-étre un besoin d’améliorer la visibilité SEO.

Pages les plus consultées :

Page d'accueil - 45 vues

Playlist Jazz - 30 vues

Playlist Rap New Wave - 25 vues
Playlist Techno - 15 vues

Taux de rebond : 50%. Un taux relativement élevé pourrait indiquer que les utilisateurs quittent
rapidement le site, probablement parce qu'ils ne trouvent pas ce qu'ils cherchent
immédiatement.

Temps moyen passé sur le site : 1 minute 30 secondes. Les utilisateurs semblent passer un
temps assez court sur le site, ce qui peut étre d( a une expérience utilisateur a améliorer.

Pages vues par session : En moyenne, chaque visiteur consulte 1,5 pages par session, ce qui
montre un faible engagement avec le contenu

Appareils utilisés :

Mobile : 60% des utilisateurs
Desktop : 35% des utilisateurs
Tablettes : 5% des utilisateurs

Convivialité mobile : Le taux de rebond mobile est de 55%, ce qui suggere que Uexpérience
mobile pourrait étre améliorée. Le site n’est pas entierement optimisé pour mobile, ce qui pourrait
expliquer un certain abandon.

. Dans Google Search Console (GSC)

Pages valides : 80% des pages principales (accueil, playlists) sont correctement indexées.

Erreurs d'indexation : 4 pages secondaires présentent des erreurs d'indexation, principalement
des problemes de redirection 404.

Pages supprimées : Aucune page supprimée, mais certaines pages de contenu ancien ne sont
plus mises a jour.
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Clics : 30 clics pour 30 jours (tres faible).
Impressions : 500 impressions pour la méme période.

CTR (taux de clics) : 6%. Ce CTR relativement bas indique qu'il y a peut-étre un manque
d'optimisation des titres et descriptions des pages.

Position moyenne : La position moyenne des pages principales est autour de la 15éme place sur
les requétes les plus pertinentes, ce qui signifie qu'ily a un besoin d'amélioration du SEO pour se
positionner mieux dans les résultats de recherche.

. Données Annexes de l'Audit

Données sur les Sources de Trafic
Trafic direct : 30% du trafic provient directement de 'URL du site (les utilisateurs tapent l'adresse
directement).

Trafic social : 15% du trafic provient des réseaux sociaux, principalement Instagram (8%) et
TikTok (7%).

Trafic de référence : 10% du trafic provient d’autres sites web de contenu musical ou de blogs,
probablement grace aux backlinks vers Harmoniq. ".

Trafic organique : 40% du trafic provient des moteurs de recherche, avec une forte influence de
Google.

Il. Rapport d’Audit SEO pour Harmoniq

. Synthése des données collectées via GA4 et GSC

Google Analytics 4 (GA4)

Mon site, Harmoniq, génere actuellement 124 visiteurs par mois. Bien que ce chiffre soit
relativement modeste, il est intéressant de noter que 40 % de ce trafic provient de la recherche
organique, ce qui indique que mon site commence a étre visible dans les résultats de recherche.
Cependant, ce volume de trafic reste faible, ce qui suggere qu’il existe encore un potentiel
considérable pour attirer plus de visiteurs grace a une optimisation SEO plus poussée.

Le tauxde rebond de 50 % est un point a améliorer. Cela signifie que, pour chaque visiteur, environ
la moitié quitte le site apreés avoir consulté une seule page, sans en explorer davantage. En
analysant cette donnée avec le temps moyen passé sur le site (1 minute 30 secondes), je peux en
déduire que les utilisateurs ne trouvent pas immédiatement ce qu'ils recherchent ou ne sont pas
suffisamment captivés par le contenu pour rester plus longtemps. Cette situation peut découler
d'un manque d'engagement de la part des visiteurs, ce qui peut étre amélioré par un contenu plus
attrayant et interactif.

Une autre donnée pertinente est l'utilisation mobile : 60 % des utilisateurs accedent au site via
leurs appareils mobiles. Cependant, le taux de rebond sur mobile est plus élevé (55 %) par rapport
a la version desktop (45 %), ce qui suggere que U'expérience mobile pourrait étre améliorée pour
réduire ce taux de départ et encourager davantage d’interactions sur ces appareils.
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Google Search Console (GSC)

D'apres les données de Google Search Console, mes pages principales sont bien indexées, ce
qui est un point positif. Cependant, le site génere 500 impressions mensuelles, mais seulement
30 clics, ce qui donne un CTR (taux de clics) de 6 %. Ce taux de clics relativement faible indique
que bien que mon site apparaisse dans les résultats de recherche, il n'arrive pas a convaincre les
utilisateurs de cliquer sur ses liens. La position moyenne de mes pages principales est d'environ
15, ce qui place le site souvent en dehors des premieres positions visibles, ce qui explique en
partie le faible taux de clics.

Ily aaussides erreurs d’indexation sur certaines pages secondaires. Bien que ces pages ne soient
pas cruciales pour la visibilité principale du site, il est important de corriger ces erreurs pour
s'assurer que tout le contenu soit bien indexé et accessible via les moteurs de recherche. Cela
permettra de maximiser la portée de mon site.

. Points forts du site en termes de référencement

Harmoniq présente plusieurs points positifs en termes de SEO. Tout d'abord, bien que le trafic
organique reste faible, il est encourageant de constater que 40 % du trafic provient des moteurs
de recherche. Cela montre que mon site bénéficie déja d’une certaine visibilité dans les résultats
de recherche, et qu’il est possible de 'augmenter en améliorant certains aspects du SEO.

Le contenu des pages principales est indexé correctement, ce qui garantit que mes pages
principales (comme la page d’accueil et les playlists) sont accessibles via les moteurs de
recherche. Cela constitue une base solide pour améliorer la visibilité globale du site.

En outre, Harmoniq recgoit du trafic direct (30 %), ce qui montre qu'il existe déja une certaine
notoriété et fidélité de la part des utilisateurs. Ce trafic direct, couplé avec les 15 % provenant des
réseaux sociaux, suggere que le contenu du site trouve son public et est partagé par les
utilisateurs. Cela est un bon indicateur d’une base d’audience fidéle.

. Faiblesses ou problemes détectés, accompagnés de
recommandations

L'un des problemes les plus importants est le taux de rebond élevé (50 %) et le faible engagement
des utilisateurs, avec un temps passé sur le site de seulement 1 minute 30 secondes. Cela
signifie que les utilisateurs arrivent sur le site, mais n'interagissent pas suffisamment avec le
contenu. Une amélioration de ’engagement pourrait passer par plusieurs solutions :

e |lestimportant de rendre le contenu plus engageant et interactif. Par exemple, je pourrais
ajouter des éléments multimédia comme des vidéos, des playlists interactives ou des
descriptions plus détaillées pour chaque playlist afin de capter davantage 'attention des
visiteurs.

e Améliorer la navigation du site pour la rendre plus fluide et intuitive pourrait aussi
encourager les utilisateurs a explorer davantage de pages, réduisant ainsi le taux de
rebond.

Un autre aspect a améliorer est U'expérience mobile. Bien que la majorité des visiteurs utilisent
des appareils mobiles, le taux de rebond sur mobile est plus élevé que sur desktop, ce quiindique
qu’une partie de laudience n'est pas pleinement satisfaite de lU'expérience mobile. Pour y
remédier, il serait pertinent d’optimiser le site pour mobile en testant les pages sur différents
appareils et en améliorant la vitesse de chargement. Réduire la taille des images et optimiser le
code HTML, CSS et JavaScript pourraient contribuer a une meilleure performance mobile.
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Concernant le SEO, bien que le site apparaisse dans les résultats de recherche, il reste souvent
loin des premieres positions, avec une position moyenne de 15. Pour améliorer cette situation, je
recommande de travailler davantage sur Uoptimisation des titres, des balises meta et des
descriptions de chaque page pour les rendre plus attractives et mieux ciblées sur les mots-clés
recherchés. Il serait également bénéfique de renforcer la présence des mots-clés longue traine
dans le contenu des pages, ce qui pourrait améliorer la visibilité et le CTR.

Enfin, les erreurs d’indexation sur certaines pages secondaires sont a corriger. ILestimportant de
vérifier régulierement la console de recherche de Google pour détecter et résoudre ces
probléemes afin d’assurer que tout le contenu soit correctement indexé et accessible via les
moteurs de recherche.

Conclusion

Harmoniq présente une base solide avec un trafic organique et un contenu indexé. Cependant,
plusieurs améliorations sont nécessaires pour augmenter l'engagement des utilisateurs et la
visibilité du site. En optimisant Uexpérience utilisateur, particulierement sur mobile, et en
améliorant le SEQ, il sera possible d'attirer davantage de visiteurs et d’améliorer les performances
du site sur les moteurs de recherche.
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Rapport d’Analyse des Mots-Clés pour
Harmoniq

lll. Mots-clés actuellement utilisés et leur performance

Pour la page New Wave, le mot-clé principal est "New Wave". Ce mot-clé génere environ 30
impressions par mois, mais le taux de clics (CTR) est faible, seulement 4%. La position moyenne
pour ce mot-clé est autour de la 16eéme place, ce qui signifie qu’il est souvent relégué en dehors
des résultats les plus visibles.

Sur la page d'accueil, le mot-clé "playlist” génere environ 150 impressions par mois, mais le CTR
reste bas, a 3%. La position moyenne pour ce mot-clé est de 18, ce qui le place souvent sur la
deuxieme ou troisieme page des résultats de recherche.

Pour la page Jazz, le mot-clé "jazz" génere 80 impressions par mois, avec un CTR de 6%. Sa
position moyenne est de 12, ce qui est relativement bon, mais il reste encore de la place pour
améliorer sa visibilité.

Enfin, pour la page Techno, le mot-clé "techno" génere environ 60 impressions mensuelles et un
CTR de 5%. La position moyenne se situe autour de la 14éme place, ce quiindique qu'ilestvisible,
mais toujours en dehors des premiéres positions.

IV. Analyse critique des données

Le faible taux de clics pour plusieurs mots-clés, en particulier "New Wave" et "playlist", suggere
que bien que le site soit visible dans les résultats de recherche, il ne capte pas suffisamment
l'attention des utilisateurs. La faible performance de ces mots-clés peut étre liée a plusieurs
facteurs, tels que des titres peu optimisés ou une trop grande concurrence pour des termes
génériques.

Les mots-clés "playlist" et "New Wave" sont tres génériques, ce qui signifie qu'ils sont souvent
associés a des volumes de recherche élevés mais aussi a une forte concurrence. Cela rend
difficile de se positionner correctement sur ces mots-clés. La position moyenne pour ces termes
reste souvent sur la deuxieme ou troisieme page des résultats, ce qui limite leur efficacité.

D'autre part, les mots-clés plus spécifiqgues comme "jazz" et "techno" génerent de meilleures
performances en termes de CTR, bien gu'ils soient également loin d'étre parfaits. La position
moyenne autour de la 12eéme a la 14éme place montre que le site est mieux positionné pour ces
termes, mais il reste encore des opportunités pour améliorer cette visibilité.

V. Recommandations pour ajuster, supprimer ou ajouter
| des mots-clés

L'une des principales recommandations serait d'optimiser davantage les titres et descriptions
des pages pour gu'ils soient plus accrocheurs et mieux ciblés sur les mots-clés a longue traine.
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Par exemple, pour la page "New Wave", un titre comme "Les Meilleures Playlists New Wave pour
Ecouter en 2025" pourrait mieux capter 'attention des utilisateurs tout en étant plus spécifique.

En outre, il serait bénéfique d'explorer des mots-clés plus spécifiques et moins concurrentiels,
tels que "playlist new wave pour étudiants" ou "techno pour soirée". Ces termes a longue traine
peuvent attirer un public plus ciblé et réduire la concurrence, ce qui permettrait d'améliorer le
CTR et la position dans les résultats de recherche.

Pour la page "playlist", bien que ce mot-clé soit pertinent, il est tres générique. Il pourrait étre
intéressant de cibler des expressions plus spécifiques telles que "playlists jazz pour détente" ou
"playlists techno 2025". Ces termes attireront des utilisateurs ayant une intention de recherche
plus précise et permettront de mieux se positionner dans un environnement moins concurrentiel.

Enfin, pour compléter 'analyse, lutilisation d’outils comme SEMrush, Ahrefs ou Ubersuggest
pourrait permettre de découvrir des mots-clés longue traine supplémentaires et d'identifier des
opportunités d'amélioration dans le contenu des pages.

VI. Conclusion

En conclusion, les mots-clés actuels du site Harmoniq sont pertinents mais pourraient étre
mieux optimisés. L'objectif devrait étre de se concentrer davantage sur des termes a longue
traine, moins concurrentiels et plus spécifiques, afin d’améliorer le CTR et de mieux se
positionner dans les résultats de recherche. Une optimisation continue des titres, descriptions et
contenus en fonction des recherches des utilisateurs permettra de renforcer la visibilité du site
et d'attirer davantage de visiteurs.
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Rapport d'Evaluation de la Performance
SEO pour Harmoniq

Vil. Analyse des Performances Globales via GA4

Trafic Organique

Le site Harmoniq génére un total de 124 visiteurs par mois, dont 40 % proviennent de la recherche
organique. Cela montre que le site bénéficie d'une certaine visibilité dans les résultats de
recherche, bien que le volume de trafic reste modeste. Comparé aux objectifs initiaux, qui étaient
d'augmenter la visibilité et le trafic organique, ce chiffre montre que les efforts de référencement
portent leurs fruits, mais qu'il reste encore un potentiel de croissance significatif.

Comportement des Utilisateurs

Le taux de rebond de 50 % et le temps moyen passé sur le site (1 minute 30 secondes) suggerent
que les utilisateurs quittent rapidement le site aprés avoir consulté une seule page. Cela signifie
que, bien que les visiteurs arrivent sur le site, ils ne sont pas incités a interagir davantage avec le
contenu. Ces données indiquent qu'il est nécessaire d'améliorer l'attractivité du contenu pour
retenir les visiteurs plus longtemps.

Le fait que 60 % des utilisateurs accédent au site via mobile est une donnée pertinente, mais cela
souleve un point d'amélioration. Le taux de rebond plus élevé sur mobile (55 %) par rapport a la
version desktop (45 %) indique qu'une optimisation supplémentaire pour les utilisateurs mobiles
pourrait réduire ce taux et améliorer 'engagement.

VIll. Analyse des Performances via Google Search Console
(GSC)

Impressions, Clics, et Positions Moyennes

Sur Google Search Console, le site génére environ 500 impressions mensuelles pour les mots-
clés principaux, mais avec seulement 30 clics, ce qui correspond a un CTR de 6 %. Bien que le
site apparaisse dans les résultats de recherche, le CTR relativement bas montre qu'il y a des
opportunités pour rendre les titres et descriptions plus accrocheurs afin de mieux capter
'attention des utilisateurs. De plus, la position moyenne des pages principales se situe autour de
la 15eéme position, ce qui signifie que le site est souvent relégué a la deuxieme ou troisieme page
des résultats de recherche. Cela montre qu'il est nécessaire d'améliorer le référencement pour
augmenter la visibilité du site sur la premiere page.

Pages les Plus Performantes

Les pages les plus performantes sont celles qui concernent les playlists spécifiques, comme la
page "Jazz", qui génere un CTR de 6 % et se positionne en moyenne a la 12éme place. Cependant,
d'autres pages, comme celles dédiées a "New Wave" et "Techno", montrent des positions plus
basses etdes CTR plus faibles. Cela suggere que ces pages nécessitent une attention particuliere
pour améliorer leur visibilité et leur capacité a attirer des clics.
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IX. Conclusions et Suggestions pour les Actions
Prioritaires

Points a Améliorer

L'un des principaux domaines a améliorer est 'engagement des utilisateurs. Le taux de rebond
élevé et le faible temps passé sur le site montrent que le contenu actuel ne capte pas
suffisamment l'attention des utilisateurs. Pour améliorer cela, il est essentiel de rendre les pages
plus captivantes en ajoutant des éléments multimédia tels que des vidéos ou des playlists
dynamiques. Il serait également bénéfique d'améliorer l'expérience utilisateur en optimisant la
navigation et en rendant le site plus interactif.

L'optimisation mobile est également un point important. Le fait que 60 % des visiteurs utilisent
des appareils mobiles mais que le taux de rebond sur mobile soit plus élevé (55 %) indique qu'une
optimisation de la vitesse de chargement et de la convivialité mobile pourrait réduire ce taux et
améliorer 'engagement des utilisateurs sur ces appareils.

Enfin, le référencement SEO nécessite une attention particuliére. La position moyenne des pages
principales se situe autour de la 15éme position, ce qui signifie qu'il est nécessaire de travailler
sur l'optimisation des titres, descriptions, et contenus pour améliorer cette position et atteindre
la premiere page des résultats.

Suggestions d'Actions Prioritaires

Il est essentiel d'optimiser les titres et descriptions des pages pour les rendre plus attractifs, en
particulier pour des pages comme "New Wave" et "Techno". Des titres plus engageants et mieux
ciblés sur des mots-clés longue traine aideront a capter un public plus ciblé et a améliorer le CTR.

Une autre action prioritaire serait d'améliorer l'expérience mobile. Optimiser la vitesse de
chargement des pages et réduire la taille des images sont des actions simples mais efficaces
pour garantir une navigation fluide sur les appareils mobiles. La convivialité mobile doit étre
améliorée pour réduire le taux de rebond et encourager les utilisateurs a explorer davantage le
contenu du site.

Il serait également judicieux de mettre a jour le contenu des pages pour le rendre plus dynamique
et pertinent. L'ajout de vidéos, de descriptions plus détaillées, et d'éléments interactifs comme
des playlists en streaming peut rendre le site plus attractif et réduire le taux de rebond.

Enfin, utiliser des outils externes comme SEMrush, Ahrefs, ou Ubersuggest pour découvrir des
mots-clés supplémentaires a faible concurrence et explorer des opportunités de backlinks peut
également aider a améliorer le positionnement du site dans les résultats de recherche.




