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G’RE'SENTATION RESEAU ET ASMU@ 01.CADRE DE L’ACTIVITE RESEAU

LE FOOTBALL EN L'’ ASMUR EN N-A ET
/ FRANCE ET L’ ASMUR \ / DANS LE 64 \

J Football, sport populaire J Nouvelle-Aquitaine : 1 200 clubs
. 2,1 millions de licenciés . Top 5 % régionaux
. 15 000 clubs . 120 clubs dans le 64

K o Régional 1 / K . Concurrence (AS Arin Luzien, Pau FC) /

BASE LOCALE ET SOUTIEN DES
/ COMMUNAUTE \ / PARTENAIRES \

o PME locales
. Familles et jeunes . Sponsoring et mécénat
. Role central dans la région . Visibilite (maillots, panneaux)

k / K ° Cibles futures : entreprises régionales /

ASMUR




02.ANALYSE DE L’ACTIVITE REALISEE

< SORER > AU SEIN DU RESEAU
500 LICENCIES & 40 PARTENAIRES f
SOURCES DE REVENUS
ZONE DE CHALANDISE
VALEURS FORTES
g

MON ROLE EN APPRENTISSAGE

EDTBALL 3 ‘

e Structurer les activités Asmur : engranger a dOﬂliC“E |

e Renforcer les liens avec les partenaires

5 /0 o 7 "3 g ‘-." ‘ -
e |dentifier de nouvelles opportunites s At iy ey B
e Dynamiser le réseau et participer a son développement Ao R 3

Mesurer lU'impact

ASMUR




( SWOT )

-

e Ancrage local fort

e Valeurs familiales et d’engagement
e Réseau de partenaires existants

e Grand nombre de licenciés

o

-

e Tendance RSE
e Engouement pour les évenements de Networking
e Intérét croissant des entreprises pour des

k collaborations locales

/

Problématique

02.ANALYSE DE L’ACTIVITE REALISEE
AU SEIN DU RESEAU

o

Visibilité limitée au niveau local \
Portefeuille du club sous développé

Dépendance aux sponsors et mécenes principaux
Rentabilité meécenat/sponsoring trop faible pour faire

face au grand nombre de licenciés /

~

e Concurrence avec d’autres clubs sportifs locaux
e Reéduction des subventions et aides locales
e Fluctuation de 'économie des entreprises régionales

/

Comment développer le réseau de partenaires du club
grace a un événement de networking ?




<OBJECTIFS STRATEGIQUES>

/ CENTREPRISE)

Présenter son entreprise, élargir

son réseau, augmenter le CA

Objectif cognitif:
Faire connaitre U'entreprise et ses
engagements aupres des

participants et partenaires

o

~

02.ANALYSE DE L’ACTIVITE REALISEE

7 cius )

Développer notre réseau, fidéliser
nos partenaires et développer les

revenus club

/

ASMUR

Objectif conatif:
Encourager les partenaires
existants a renouveler leur

engagement et convaincre les

Qrospects de rejoindre le réseau. /

AU SEIN DU RESEAU

~

<LICENCIES> \

Avoir de meilleures conditions
pour pratiquer, grace aux

partenaires

Objectif affectif:

o

Créer un sentiment de gratitude et

d’appartenance au club

/




02.ANALYSE DE L’ACTIVITE REALISEE
< OBJECTIFS ANIMATION > AU SEIN DU RESEAU

- ~ ~

80 % de satisfaction clients suite au sondage

Renforcer la fidélité des partenaires actuels

e Valoriser 'image du club, ses projets et ses
15 de nos partenaires viennent avec un acteur local partenaires

e Promouvoir les valeurs de TASMUR
o 7 prises de rdv suite au parrainage

e Créer des opportunités de collaboration locale

5 nouveaux partenaires suite a ces rdv

Renforcer le sentiment d’appartenance au club

ASMUR




> 02.ANALYSE DE L’ACTIVITE REALISEE
AU SEIN DU RESEAU

< ANIMATION

EVENEMENTS DE NETWORKING EXCLUSIF

15 DECEMBRE 2024

MELANGE SPORTS & AFFAIRES

2 TEMPS-FORTS

e Présentation type BNI

e Réseautage dinatoire

OPPORTUNITES

e Partenariats

e Relations locales

ASMUR




< METHODOLOGIE

AVANT

e J-30 : Définition des objectifs

e J-25: Rétro et média planning

e J-20 : Envoi des invitations

e J-15: Sécurisation des
partenariats

e J-5: Preparation logistique

ASMUR

02.ANALYSE DE L’ACTIVITE REALISEE

PENDANT

H-1: Accueil des invités

H : Discours d’ouverture
H+15: Tirages au sort +
Présentations BN

H+75 : Apéritif et réseautage

H+150 : Discours de cloture

AU SEIN DU RESEAU

APRES

S+1 jour: Analyse des retours
S+7 jours : Envoi des
remerciements

S+7/ jours : Sondage de
satisfaction

S+15 jours : Mise en relation




02.ANALYSE DE L’ACTIVITE REALISEE
<RESULTATS ANIMATION> AU SEIN DU RESEAU

4 e N

e 80 % de satisfaction client

Fidelisation des partenaires
e 10 nouveaux contacts
e Promotion des valeurs du club de CTASMUR
e 5 RDV pris

e Création de nouvelles relations commerciales
e 3 nouveaux partenaires

RDV tous les premiers vendredis du mois a 19h Valorisation de U'image et des projets du club

o NS /

ASMUR




< PRECONISATIONS >

ASMUR

02.ANALYSE DE L’ACTIVITE REALISEE
AU SEIN DU RESEAU

PRECONISATIONS
DIVERSITE DES ACTIVITES

/

ANIMATION FREQUENTES

Reéaliser ce genre d’animation de networking

de maniere plus reguliere

PARTICIPATION ACCRUE

Convier un plus grand nombre de participants

a nos animations de networking

Trouver des idées d’activités originales pour

diversifier les animations de networking

SALLE PLUS GRANDE

Louer une salle plus grande pour pouvoir

accueillir un plus grand nombre de participants




( ROMAIN DEVEZEAUX )

Merci pour
votre ecoute

CLUB ASMUR

BTS NDRC
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